INFORMACJA PRASOWA

POLSKIE BADANIA INTERNETU | GEMIUS

Wyniki Megapanel PBl/Gemius
za maj 2015

Ponizej prezentujemy Panstwu najnowsze wyniki badania Megapanel PBI/Gemius. Tabele
prezentujg zarowno rankingi wydawcow internetowych, jak i zestawienie
najpopularniejszych domen i programow PC. Ponizej znajdziecie Panstwo réwniez dane
dotyczgce ruchu z urzgdzen mobilnych oraz popularnosci materiatow audio i wideo w
sieci.

Informujemy, ze ekstrapolowanie majowych wynikow badania Megapanel na catg
populacje internautéw zostato oparte na wynikach badania Maluchy i badania NetTrack
MillwardBrown z pierwszego kwartatu 2015. W tym czasie firma MillwardBrown
wprowadzita nowg metodologie zbierania danych w badaniu NetTrack.

Wedtug badan Maluchy i Nettrack MillwardBrown aktualna liczba internautéw w Polsce
wynosi 24 855 253, w stosunku do poprzedniej fali badania wzrosta o 14,76 proc.

(21 659 248). Zmiany metodologiczne w badaniu majg wytgcznie charakter systemowy i
nie pociggajg za sobg réznic w strukturze spoteczno-demograficznej uzytkownikow
Internetu ani w sposobie korzystania z sieci.

Wiecej informacji na ten temat mozna uzyskaé pod adresem:
http://www.millwardbrown.com/docs/default-source/poland-downloads/news/nowe-wyniki-
nettrack-24062015.pdf?sfvrsn=2



http://www.millwardbrown.com/docs/default-source/poland-downloads/news/nowe-wyniki-nettrack-24062015.pdf?sfvrsn=2
http://www.millwardbrown.com/docs/default-source/poland-downloads/news/nowe-wyniki-nettrack-24062015.pdf?sfvrsn=2

WYDAWCY

TOP 20 wy dawcow (wlascicieli witryn i programow internetowych),
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Zz ktorych korzysta najwiece] internautaw £ial 201
roZnica w
i rdZnica w stosunku 3 o stosunku do
Ip. wydawca 0 I'CZha, do poprzedniego edaled wsr’od poprzedniego
internautow Wiigciaca internautow mibeiata
{wp.p.)
1 LSrupa Google =23 700 820 3114 007 05, 4% 0,21
2 facebook. com 20 adS 959 26591 429 20,5% 0,55
3 youbbe. com 18 GEl 272 25581 777 F0,3% 0,71
4 Grupa Dnet - RASE 18 120 438 2 350 445 F2,9% 173
5 Grupa Wirtualna Polska 17 214 785 2225 272 71,7% 0,29
[ Grupa &llegro - GG 17 234 584 2323 042 69,3% a,50
F Grupa Intera.pl 14 225 020 1835 226 57, 6% 0,04
g Grupa Gazeta.pl 12 585 058 1683017 50,6% 0,21
9 wikipedia. org 12 000 648 1 543 845 43,3% 1,39
10 Grupa Polska Press 10 668 960 1645 612 42,9% 1,28
11 rmodlla.org 10 221 258 2345 450 41,2% 4,76
12 Grupa ZPR Media o615 126 1528 623 38,7% 1o
12 Grupa Microsoft - MSN 8374 111 1169 467 33,7% 0,43
14 Grupa Cenec.pl 7 1E5 205 1158 168 =28,9% 1,07
15 Grupa TwM 7172 010 11460 334 28,9% 1,10
16 cda.pl 5 763 004 434 373 23,2% -1,18
17 Grupa Cyfrowy Polsat 5637 011 215 678 22,7% a,42
18 Grupa Edipresse.pl 5 400 233 520 242 21,8% 0,78
18 | N betat-home.com S 05 877 1032 555 20,4% 1,77
20 [N Grupa PKO Bank Polski 5 0432 427 1 004 519 20,3% 1,64
N —pozycja, ktdra nie wystepowala w powyzszym zestawieniu miesigc wezesniej ' CEMIUS

TOP20 domen,

z ktorych korzysta najwiecej internautdaw

maj 2015

roznica w
liczba réZnica wstos.unku s e stosunku.du
Ip. strona WWWwW T Oy do pugrzgdnlegu R o pupr_zel_jnlegu
miesiaca miesiaca
(wp.p.)
1 google.pl 23 184 045 2048 Za7 03,3% ({331
2 famebock. com 20 005 959 2 691 429 80,5% ;55
3 youbbe. com 18 9a2 272 2501 777 78,3% 0,71
4 google.corm 16 518 922 2564 835 G5,5% 2,03
5 onet.pl 15 823 112 2174 589 53,7% 0,65
] allegro.pl 13 958 491 1924 823 55,3% a,58
T wip.pl 13 414 455 1920 621 S4,0%0 0,20
a8 wikipedia,org 12 000 648 1 843 848 48,3% 1,39
9 medlla.crg 10 231 258 2 246 4590 41,2% 4,76
10 interia.pl 10 053 757 1 566 093 40, 65%0 1,24
" olx.pl 8 080 715 1285 217 35,2% a,60
12 gazeta.pl g 704 055 1162 363 35,0% 0,20
13 blogspot.com 7 505 3532 885 314 30,2% 0,37
14 cergo.pl 7020 224 1138 712 28,2% 1,09
15 faktpl 5 073 397 1 045 954 24, 4% 1,23
16 cda.pl 5 763 004 484 373 23,2% -1,18
17 rnoney . pl 5592 281 571 3568 22,5% 0,22
18 dobreprogramy . pl 5 115 703 697 810 20,56% 0,18
19 [N betathome.comn 5059 877 103z 5593 20,4% HiRTe
20 |M ten2epl 4 972 127 1160 277 20,0% 2,40
N — pozycja, ktdra nie wystepowala w powyzszym zestawieniu miesigc wczesniej 'pi’:i I CGEMIUS
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TOP 20 wydawciow audytowanych {wtas eli audytowanych witryn i program aw internetowwych )*,

na ktorych internauci wykonuja najwiecej odston z Polski oy 2fl

roZznica wstosunku do poprzedniego
Ip. wydawca krajgfusg%ngvﬁlem __ miesiaca __ liczba internautdw
ré#nica réZnica %o
1 Gripa Allegro - [C<idi 4437 000 713 -149 014 S04 -3, 2% 17 234 584
2 Gripa Wirtualna Polska™ 3 748 225 077 112 261 491 3,1% 17 814 735
3 Gripa Oret - Rase+* 847 101 713 200 355 034 B, % 12 130 438
4 Grupa Interia.pl™™ 1213 730 645 -2 401 203 -0,2% 14 325 080
] Grupa Gazeta.pl™™ Fo4 693 770 53270 546 EA= 12 565 59
B Grupa Polska Prass™ 256 427 950 31 060 334 9,5% 10 668 950
7 Grupa Fotka, pl ™= 315 288 645 22 542 605 -6,7% 1 484 (053
g GGrupa Demotywatory.dl 203 119 623 15174551 5,3% 4 1165 S84
] GGrupa T 207 821 635 1 874 225 0,57 7172010
0] filrmweb.pl™ 175 585 319 -5 161 124 -5,0% 4935 400
1 cda.pl 125 258 108 -4 008 801 -5, 1% S 753 004
12 Llub.pl 113 355 530 10935 430 10, 7% 1298 087
13| Grupa ZPR Media™* 112 255 565 5 333 203 5,0% 5615 126
14 bezuzyteczra ol 105 765 572 -522 381 -0,6% 2 265 187
15 Gripa Cyfrowy Polsat 98 433 885 3992 463 4, 2% 5637511
16 Grupa Cereo.pl 748938 452 2002 919 2, %% 7189 206
17 wil ochia, pl 73 B43 34 -2 233 048 -2,9%0 1119 =28
18] wykeoppl 73550 253 5 007 204 7,3% 2 194 226
19 Griupa Edipresse.pl 65 6232 1465 -4 337 256 -5, 9%% S 429 233
20 trogrni asto.pl 51 278 934 1729970 =) 1 470 009
*ranki ng obe mu) e wydawcow oojetych audytern site-centri c (dzieki skryptom badawczymwpietyrm w kod stron www, ruch na witrynach nalezgcych do
tych wydawcow jest mierzony za pormocg pelnego zestawu wska inikow; inaczg jestw przypadku wydawcow, ktdrzy nie sg objeci audytemi sg mierzeni
ra pomocg dwoch wskamikow, 1. liczby internautow i zasiepu)
**wydawca korzysta z nowej definicji odstony Pb?‘ CEMIUS
M —pozycja, ktora nie wystepowata w powyiszym zestawieniu miesigc wozesni g i

DOMENY

TOP20 domen,

z ktorych korzysta najwiecej internautiow mal-Zg1s
FOZNICA W
liczba roZnica WStDS.UI'IkU TR T stl:lsunku_do
Ip. strona WWW PR do puPrdenlegu R e pupl’_zel_jnlegu
miesigca miesiaca
(wp.p.}
1 google.pl 23184 045 3048 207 93,3% 0,31
2 facebook, com 20 005 9559 2691 429 80,5% 0,55
3 youtube, corn 18 062 272 2581 777 75,3% 0,71
4 google. com 16 518 5922 2 564 835 565,5% 2,03
5 ametpl 15823112 2 174 585 53,7% 0,55
4] allegro.pl 13958 491 1924 823 S, 3% 0,58
7 wip, ol 13 414 459 1920621 S, 0% a,20
8 wikipedia.org 12 000 548 1 843 848 43,3% 1,39
9 mezlla.erg 10231 258 2 345 450 41,2% 4,76
10 interia.pl 10093 757 1 S&6 093 40,5% 1,24
11 ols.pl B 980 713 1286217 25,2% 0,50
12 gazeta.pl 8704 055 1 1652 363 B EYe 0,20
13 blogspot.com 7506 353 885 314 20,2% -0,37
14 cenec.pl ¥ 020234 1138712 =28,2% 1,09
15 faktpl 5073 357 1 045 G54 24 4%, 1,23
16 cda.pl S 763 004 484 373 =23,2% -1,18
17 rmorey . pl 5502 281 571 368 22,5% 0,22
12 dobreprogramy.d STI57E3 597 810 20,6% 0,18
19 [N bet-athome.com S 059 877 1032 595 20,4% 1,77
20 fN tvn24.pl 4572 127 1 1680 277 20,0% 2,40
N —pozycja, ktdra nie wystepowafa w powyzszym zestawieniu miesigc wezesnig pb)i s GEMIUS
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PROGRAMY

TOP20 uruchomionych programiow PC maj 2015
T e rdinica wstus_unku . rdinica w
i, programy PC programy PC do puPrdenlego uruchomione stosunku.do
(%) miesiaca programy PC popr_zen_jmego
(wp.p.) miesiaca
1 Grupa Microsort - MSNKomunikator Skype 43,1% 0,16 10 718 2532 1 244 108
2 Grupa Microsoft - MShN-windows Media Flayer 39,5% -1,78 o 507 S24 875 086
3 Grupa Allegro - GG-Kormunik ator GG 15,494 -1,15 2 295 544 241 288
4 Winarmp 9,6% 0,45 2 385 859 201 519
5 CneDrve 9,2% a,6z 2278 073 450 948
6 Grupa Cyfrowy PolsatIpla 8,2% 0,53 2 0F0 984 150 582
7 UTorrent 82,3% 0,29 2 085 058 202 753
g Dropbos 5,0% 0,20 1 455 054 256 320
9 i crosoft Cut ook 5,0% 0,27 1 484 420 133 819
10 Aplikacia Tearmhiewer 5,5% 0,31 1 457 630 120 374
11 WLC media player 4,7% 0,79 1 182 108 -18 720
12 Grupa Wirtualna Pelska-dobreprograrmy 4,3% 1,32 1 067 653 £5 155
13 AL Flayer 4,2% 0,07 1 042 827 117 973
14 Aplikacia ChomikBox 1% 0,85 1 023 458 J15:718
15 | Dysk Goodle 3,9% 1,69 O7d 421 400 431
16 ASUS WebStorage 3,8% 0,22 o2 032 71 269
17 windows Live Mail 3,5% 0,24 o003 855 167 951
18 Outook Express 3,6% 0,18 o2 160 155 875
19 fres 3,6% 0,83 553 681 -G7 441
20 Aplikacia Media Player Classic - Home Cinerna 3,2% a, 04 501 799 111 5732
N —pozycja, ktdra nie wystepowalfa w powyzszym zestawieniu miesigc wezesniej




MOBILE

TOP 10 wydawcow (veascicieli witryn i programow internetowych),

na ktorych internauci wykonuja najwiecej odston za pomoca urzadzein mobilnych z Polski

INFORMACJA PRASOWA

maj 2015

odstony rdznica w stosunku do poprzedniego
Ip. wydawca krajowe miesigca liczba internautdw
mobilne roznica 0
1 Grupa Allegro - GG** 932 195 187 5 710035 0,6% 17 234 584
2 Grupa Wirtualna Polska** 694 602 446 57 775 538 0,1% 17 814 785
3 Grupa Onet - RASP** 678 733 781 ¥9 E39 501 13,3% 18 130 438
4 Grupa Interia.pl** 261 054 758 17 102 467 7,0% 14 325 080
3] Grupa G azeta.pl** 248 159 447 23 833 412 10,6% 12 B6E 0OED
B Grupa Paolska Press** 78 798 785 9 833 464 14,3% 10 668 960
7 ulub.pl 68 442 231 7911 168 13,1% 1 298 087
g Grupa Fotka pl** 66 716 149 0 614 306 -12,6% 1 484 063
E Grupa TYN*® 47 498 959 3 164 404 7,1% 7 172 010
10 bezuzyteczna.pl 24 040 119 1 573 848 5,2% 2 266 187
**wydawca korzysta z nowej definicji odstony LIl GCEMIUS
N —pozycja, ktora nie wystepowata w powyzszym zestawieniu miesigc wezesnig

TOP 10 wydawcow (whascicieli witryn i programéw internetowych) odwiedzanych z najwiekszej liczby

przegladarek mobilnych (identyfikowanych jako cookies z urzqdzen mobilnych zlokalizowanych na terenie

maj 2015

Polski}
: z rdznica w stosunku do poprzedniego
Ip. wydawca nkins I_(ra]l:lwe miesigca liczba internautiw
mohilne —
roznica %o
1 §M Grupa Onet - RASP 16 632 882 18 130 438
2 Grupa Wirtualna Polska 13003 674 357 496 3,1% 17 814 785
3 Grupa Gazeta.pl 28217 894 501 129 5,0% 12 55 0E9
4 Grupa Interia.pl 5095 199 140 593 1,8% 14 325 080
L) Grupa allegro - GG ¥ L23 199 192 349 2,6% 17 234 584
53 Grupa Polska Press 6 683 822 302 122 4,7% 10 668 960
7 Grupa ZPR Media 6000 301 432 506 7,8% 9 615 126
g8 bezuzyteczna.pl S 448 576 357 774 -6,2% 2 266 187
9 Grupa TVHN 5239873 -31 729 -0,6% 7172 010
10 Grupa Edipresse.pl 3310 413 -121 263 -3,5% 5 429 233
Zestawienie nie zawiera Grupy Onet - RASP, gdyz ze wzgledu na niepelne os kryptowanie witryny news week.pl nie bylo mozli we poprawne policzenie
| iczby cookies dla calej grupy Il GEMIUS
N —pozycja, ktdra nie wystepowata w powyzszym zestawieniu miesigc wezesnig




AUDIO | WIDEO
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TOPS5 wydawcow® materialow audio i wideo w sieci, ktore oglada lub stucha najwiecej internautow maj 2015
rdznica w stosunku rdznica w
Ip. wydawca zasieg wsr’ud do pu[_Jrz?dmegu liczba internautow stusunku_ do
internautow miesigca poprzedniego
(wpp.) miesigca
1 Stream Grupa Onet - RASP 27,0% 2,01 6 710 375 12958 707
7] Stream Grupa Wirtualna Polska 21,6% 2,45 £ 375 791 1221 932
3 Stream Grupa T¥P 13,4% 2,26 3 335 379 919 161
4 Stream Grupa Gazeta.pl 9,0% i il 2 234 800 528 575
g Stream Grupa Interia.pl G,0% 0,67 1498 041 337 V22

*ranking obejmuje wydawcow abjetych audytem site-centric (dzieki skryptombadawczymzintegrowanym z playerami audio i wideo, ruch na witrynach
nalezgcych do wydawcdw jest mierzony za pomocg pelnego zestawu wskaznikdw)

-y
. p et 4 | ¥ M-
IN —pozycja, ktora nie wystepowata w powyiszym zestawieniu miesigc weczesnig L f’!':" i GEMIUS

TOPS wmydawcow® materatow audio i wideo w sieci, ktérych internauci ogladaja i stuchaja najdiuiej

{przy pomocy PC zlokalizowanych na terenie Polski) mdy2tls
czas krajowy rozZnica w stosm_'l u do poprzedniego sredni czas na
Ip. wydawca niemobilny miesiaca uzytkownika liczba internautow
[godz] rozZnica i [godz:min:s]
1 Streamn Grupa Interia.pl 10 904 545 4 923 159 82,3% 07:16:45 1495041
2 Strearn Grupa Allegro - GG 6 315 041 -238 295 -3,6% 15:16:38 345 514
3 Stream Grupa Onet - RASPE 4 956 344 479 571 10,6% 004435 6 710 375
4 M Stream Grupa Wirtualna Polska 4092 102 2 23z 491 120,1% 00:45:40 5 375 791
5 Strearn Grupa ZPR Media 3 772 697 12 096 0,3% 07:51:24 460190
king cheymuje -.'.-y'u'?n-.-co-.-.- obj etych audytem site-centric (dzigki skryptom badawczym zi |1tcg|'o?.-n|1y111 plm‘crﬁm audic | wideo, ruch na witrynach r alcz—a:y'ch do

Gw jest mierzony za pomocg penego zesta kainikow)

L
: wodgBY 1513
| —pozycja, ktora nie wystepowata w powyzszym zestawieni u miesigc wezesnigj = !" i1l GEMIUS

Dane nalezy cytowac¢ powotujac sie na nastepujacy zapis:

Zrodto: Megapanel PBI/Gemius, maj 2015 (od kwietnia 2013 r. wyniki uwzgledniaja nowe
zasady grupowania witryn i aplikacji; wiecej na: http://www.audience.gemius.pl)

O badaniu

Megapanel PBI/Gemius to ogdlnopolskie badanie Internetu realizowane przez firme
Gemius na zlecenie spotki Polskie Badania Internetu. Na jego podstawie publikowane sg
dane statystyczne, ktore prezentujg oglagdalnos¢ stron www i aplikacji, korzystanie z
materiatéw audio i wideo w Polsce oraz zwigzane z nimi profile spoteczno-demograficzne
internautow. Badanie jest pierwszym i jedynym obowigzujgcym standardem pomiaru
ogladalnosci internetu w Polsce. Pierwsze dane opublikowano w pazdzierniku 2004 roku.
Wyniki sg publikowane co miesigc.

Dane z badania Megapanel PBI/Gemius stuzg reklamodawcom, agencjom reklamowym i
domom mediowym do szacowania potencjatu reklamowego stron www i planowania
kampanii online. Korzystajg z nich rowniez wydawcy, ktérzy na ich podstawie szacujg
udziat wkasny w rynku internetowym i wyceniajg powierzchnie reklamowe, ktorymi
dysponuja.

Metodologia badania opiera sie na pomiarze user-centric (dane gromadzone metodg
panelowg na grupie internautéw, ktdrzy zgodzili sie na udziat w badaniu) oraz audycie site-
centric (dane o ogladalnosci witryn gromadzone na podstawie kodow zliczajgcych
umieszczonych w kodach zrodtowych stron www). Badanie jest realizowane zgodnie z
wytycznymi i standardami badawczymi miedzynarodowego kodeksu ICC/ESOMAR,
obejmuje kilka tysiecy polskich i zagranicznych stron www, w tym aplikacje.



http://www.audience.gemius.pl/
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Wiecej o badaniu: www.audience.gemius.pl.

Liczebnos¢ proby: N=9 485. Grupa objeta badaniem 7+. Do badania wykorzystano dane o
strukturze demograficznej pochodzace z badania NetTrack Millward Brown SMG/KRC
prowadzonego na probie dobieranej i wazonej przez PBC.

Przydatne linki:
Opis metodologii: http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_informacje

Wersja demonstracyjna wynikéw badania:
http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_demo (plik demo prezentuje wyniki badania za
styczen 2005 r. i umozliwia zapoznanie sie ze wszystkimi funkcjami aplikaciji
gemiusExplorer)

Polskie Badania Internetu Sp. z 0.0. (PBI)

Firma tworzona przez czotowych wydawcéw w Polsce, wiascicieli najwiekszych krajowych
witryn internetowych: Agora S.A., Onet.pl S.A., Interia.pl sp. z 0.0., Wirtualna Polska S.A.,
GG Network S. A., Murator S.A., Polskapresse Sp. z 0.0., Ringier Axel Springer Polska Sp.
Z 0.0. oraz Redefine Sp. z 0.0. - w celu stworzenia standardu badan internetu w Polsce.

PBI promuje wiarygodne i rzetelne badania polskiego internetu, jako nieodzowne
narzedzia dla podmiotéw korzystajgcych z reklamy on-line. Misjg PBI jest przyczynienie
sie do rozwoju polskiego internetu, jako medium zbadanego i tym samym wiarygodnego
dla reklamodawcdéw, agencji reklamowych inwestorow oraz firm, ktérych dziatalnosc¢ jest
zwigzana z internetem.

Gemius
Gemius to polska firma, ktora doradza przedsiebiorcom, jak wykorzystywa

internet w biznesie. Od 15 lat bada internautoéw pod katem korzystania z mediéw
cyfrowych, tworzac w ten sposob unikalny socjodemograficzny profil e-konsumentéw.
Mierzy ogladalnos¢ stron www i aplikacji, a takze materiatéw audio i wideo z
poszczegolnych zrédet ruchu, tj. komputerdw, tabletéw i smartfondéw. Gemius dziata w 37
krajach w Europie, Afryce Po6tnocnej i na Bliskim Wschodzie (region EMEA), a w 17 z nich
posiada oddziaty. Jego klientami sg reklamodawcy, wydawcy, domy mediowe, agencje
reklamowe i firmy z sektora e-commerce. Prowadzone przez firme badania realizowane sg
zgodnie z zasadami miedzynarodowego kodeksu ICC/ESOMAR. Wiecej: www.gemius.pl.

Kontakt dla prasy:

PBI: Anna Miotk Gemius: Natalia Osica

kom.: 606 611 500 kom. +48 691 145 300

e-mail: a.miotk@pbi.org.pl e-mail: mailto:n.osica@sciencepr.pl



http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_demo
http://www.audience.gemius.pl/
http://www.gemius.pl/pl/badania_audience_informacje
http://www.gemius.pl/
mailto:a.miotk@pbi.org.pl
mailto:n.osica@sciencepr.pl
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