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JW Construction liderem wydatkéw reklamowych
Srednie miesieczne wydatki reklamowe branzy developerskiej
w 2014 r. wyniosty 15 min zt, najwieksze ich natezenie
przypadato na miesigce wiosenne i jesienne, developerzy
stosowali zrdoznicowane strategie mediowe, jednak wsrod
wykorzystywanych medidow dominowaty gazety, radio i
outdor, zas najwiekszym branzowym reklamodawca w 2014 r.
byta firma JW Construction — wynika z,KinAds Developer
Raport: deweloperzy w mediach®, najnowszego opracowania
firmy KinAds.

Prezentowane wnioski stanowig tylko cze$é¢ obszernego raportu,
ktory jest juz trzecig po raporcie branzy turystycznej i farmaceutycznej,
autorskg analizag rynku przygotowang przez firme KinAds, operatora
reklamowego najwiekszej w Polsce sieci kin.

KinAds podjat w niej tematyke inwestycji reklamowych firm z branzy
developerskiej. Raport stanowi wyjscie naprzeciw oczekiwaniom firm
ztego sektora i jest kolejng odtong zaangazowania KinAds w
analizowanie poszczegdlnych rynkdw i dostarczania dziatajgcym na niej
podmiotom unikalnej wiedzy. Majg one stuzy¢ przede wszystkim
klientom w tworzeniu atrakcyjnej oferty reklamowej popartej twardymi
danymi. — Rynek developerow wydat nam sie szaczegodlnie zaniedbany
przez media. Firmy ztej branzy nie sq czotowymi lokomotywami
reklamowymi, wiec dla wielu medidw nie sq takomymi kqsakami. Dla nas
kazdy klient jest tak samo wazny, czego dowodem jest najnowszy raport.
Mam nadzieje, ze pomoze developerom w osiggnieciu zamierzonych
celow komunikacyjnych — méwi Kinga Dotega — Lesinska, prezes KinAds.
Whioski
W 2014 r. swojg oferte reklamowaty 1054 firmy deweloperskie. Sktadaty
sie na nig az 1104 inwestycje, a suma wydatkow reklamowych
poniesionych na ten cel przekroczyta 180 min zt. Rok wczes$niej
przedmiotem promocji byto o 34 inwestycji mniej, w zwigzku z czym
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wydatki byty nizsze o 7 min zf.
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Srednie miesieczne wydatki firm deweloperskich w 2014 r. wyniosty
15 min zt. i byly skumulowane szczegdlnie w miesigcach wiosennych
(maj, czerwiec) i jesiennych (pazdziernik, listopad). Najwieksza
aktywnos¢ w okresie wiosennym przypadta na czerwiec, wodwczas
wydatki wyniosty 17,9 min zt, za$ w okresie jesiennym na pazdziernik, w
ktorym developerzy wydali 19,6 min zi.
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Developerzy postawili na prase i radio — 40 proc. wydatkdéw
skumulowato sie w gazetach, za$ niemal co trzecia ztotédwka trafita do
radia. Trzecig kategoriag medidéw, w ktérej branza zaufata byta reklama
zewnetrzna, gdzie powedrowata jedna pigta budzetow. Pomimo
wysokiego potencjatu kina, niewiele budzetéw firm deweloperskich
zostato zainwestowanych w kino.
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Pierwszg dziesigtke najwiekszych reklamodawcow w branzy otwiera
firma J.W. Construction, ktéra zainwestowata w reklame 7,1 min zi.
Drugie miejsce na podium zajeta firma Murapol (5,6 min zt), zas trzecie
Dom Development z wydatkami na poziomie 5,1 mln zt. Warto zwrdcic
uwage, ze w pierwszej pietnastce najwiekszych reklamodawcéw branzy
deweloperskiej jedynie trzech wydato wiecej niz 5 min zt, tyle samo
zainwestowato budzety w reklame kinowa.

Strategie mediowe poszczegdlnych firm byty bardzo zréznicowane.
Cho¢ w planach mediowych krélowaty gazety, radio i reklama
zewnetrzna, to poszczegdlne firmy stosowaty ten media mix w réznych
proporcjach. W skrajnych przypadkach gtéwnym i jedynym medium byto
radio, zas niektérzy z graczy postawili na gazety, przeznaczajac na
reklame w nich niemal cate budzety.
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KinAds jest brokerem reklamowym najwiekszej w Polsce sieci kin. Firma
dysponuje ogoélnopolskg siecig 235 nowoczesnych technologicznie
tradycyjnych kin.
KinAds jest w 100% polska firma. Jej zatozycielkga i wiascicielka jest Kinga
Dotega-Lesinska, prekursorka polskiej. reklamy kinowej, ekspertka w
zakresie rynku kinowego i ambasadorka kin tradycyjnych.

W przypadku dodatkowych pytan zachecam do kontaktu: Tomasz

Kamyk, kom.: 662 743 959, tomasz@warsawpr.pl
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