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na zlecenieBadanie zrealizowane przez

Badanie przeprowadzone zostało dla firmy SMEbusiness.pl
przez instytut MillwardBrown w listopadzie 2014r. 

Badanie ilościowe na reprezentatywnej próbie internautów
(z tzw. grupy komercyjnej) o wielkości N=1000.

Badanie zrealizowane zostało metodą CAWI (Computer 
Assisted Web Interviewing) – techniki ilościowej 

polegającej na realizacji wywiadów za pośrednictwem 
Internetu. 



na zlecenieBadanie zrealizowane przez

Badanie przeprowadzone zostało na reprezentatywnej, ogólnopolskiej 
próbie z tzw. grupy komercyjnej (18-49 lat) wyłonionej z panelu 
internetowego zarządzanego i utrzymywanego przez Instytut 
MillwardBrown.

Internetowy panel respondentów do badań CAWI prowadzony jest 
przez Instytut MillwardBrown od 2006 roku - w chwili obecnej liczy 
ponad 74 000 osób i jest systematycznie powiększany.

Rozbudowany panel respondentów pozwala realizować badania także 
wśród osób o unikalnych cechach.
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 Określenie zasięgu technologii przekazu video w internecie (odbioru treści video w 
formie video-mailingu, video MMS, streamingu).

 Określenie zwyczajów korzystania z treści video rozpowszechnianych w różnych 
kanałach (TV, internet, internet mobilny) i zmian jakie zachodzą w tym zakresie na 
przestrzeni czasu;

 Zbadanie postaw odbiorców wobec reklam typu MMS-video, video-mailing, PreRoll;

 Zbadanie postrzeganej atrakcyjności reklam video przekazywanych poprzez internet, 
w tym internet mobilny;

 Określenie efektywności / perswazyjności reklam typu MMS-video, video-emailing, 
PreRoll.
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z poszczególnych mediów? (ocena na skali 0-100)]
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Z GRUPY KOMERCYJNEJ 

WYKORZYSTUJE POCZTĘ 

ELEKTRONICZNĄ DO 

KOMUNIKACJI  

KOMERCYJNEJ.

częściej niż przeciętnie 

osoby młode w wieku

18-24 lata (50,4%).
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podstawa: grupa komercyjna w wieku 18-49 lat





na zlecenieBadanie zrealizowane przez

24,4%

7,9%

10,0%
2,

5%

71,8%

81,0%

64,9%

38,1%

3,8%

11,0%

25,0%

59,4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

rozrywka (np. filmy, teledyski,
�mieszne materiały, itp.)

bieżące, sportowe,
publicystyka

biznesowe, o tematyce
gospodarczej, prawnej,

ekonomicznej, itp.

fachowe, przydatne w pracy
zawodowej

zbyt dużo wystarczająca ilość nadal za mało

TREŚCI…
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