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440 min zt na spetnianie marzen. IMM przeswietla wydatki reklamowe bankéw.

Spetnianie marzen i wakacje w egzotycznym kraju, ale rowniez kredyty mieszkaniowe z rzagdowg doptatg i
bankowos¢ mobilna - tym najczesciej kusity Polakéw banki i instytucje finansowe w drugim kwartale 2014 roku.
Jak wynika z danych admonit, aplikacji stuzgcej do badania emisji i wydatkow reklamowych w mediach,
reklamodawcy z branzy finansowej wydali w tym czasie na promocje blisko 440 min zt. | cho¢ w ujeciu rocznym
oznacza to spadek o 5 procent, to w stosunku do pierwszego kwartatu taczne budzety bankéw, ubezpieczycieli i
innych instytucji wzrosty az dwukrotnie. Potowa tej kwoty to wydatki 10 najwiekszych reklamodawcéw
finansowych w Polsce.

ING nie oddaje pozycji lidera

Od kwietnia do czerwca 2014 roku czotowa dziesigtka reklamodawcéw z branzy finansowej przeznaczyta na
promocje ponad 220 min zt - niemal tyle samo, ile wyniosty wydatki w czotowe] dziesigtce rok wczesniej. Liderem
wsrdéd najwiekszych reklamodawcéw ponownie byt ING Bank Slaski, ktéry promowat sie za 29 min zt, czyli za 6 min
zt wiecej niz kwartat wczesniej i 1 min zt wiecej niz w analogicznym okresie ubiegtego roku.

TOP TEN REKLAMODAWCOW FINANSOWYCH W Q2 2014
A POPULARNOSC W KONWERSACJACH INTERNETOWYCH
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Budzety promocyjne drugiego w rankingu Banku Millenium wzrosty o niemal 7 min zt wobec pierwszego kwartatu
i 0 3 mIn zt w ujeciu rocznym. Na miejsce trzecie z dziesigtego w pierwszym kwartale wspiat sie Getin Holding,
ktdry z portfela wygospodarowat na reklamy w telewizji, radiu i prasie niemal 24 min zt. To 15 min zt wiecej niz w
okresie styczen - marzec. Poza pierwszg dziesigtka znalazt sie natomiast Euro Bank oraz SKOK Stefczyka. Cho¢
przeznaczyli na reklame niewiele mniej niz kwartat wczesniej, to inne banki i instytucje znacznie zwiekszyty
intensywnos¢ kampanii w tym okresie.

Udane wakacje jak w banku

Spot promujacy , Konto 360 stopni” w Banku Millennium to jedna z najczesciej ukazujgcych sie ,bankowych”
reklam telewizyjnych w drugim kwartale. taczny koszt zwigzany z jej emisjg to ponad 18,5 min zt. Telewidzowie
rownie tatwo mogli trafi¢ na kreacje PKO Banku Polskiego. Spoty, ktérych akcje osadzono w ludzkim organizmie
(,Jestesmy w oku...”, ,Lewa dziurka w nosie...”, ,JesteSmy pod sercem...”), i ktére nawigzywaty do spetniania
marzen ,w mgnieniu oka” bgdz do wziecia oddechu , petng piersig”, emitowane byty tgcznie blisko 9 tysiecy razy.
Dotyczyty gtéwnie pozyczek (,Spetnij swoje marzenia w mgnieniu oka. Teraz Mini-Ratke dostaniesz bardzo
szybko...”) lub kredytéw mieszkaniowych (,wez kredyt hipoteczny z dofinansowaniem w programie ,Mieszkanie
dla Mtodych” i ,odetchnij petng piersig”). Do realizacji planéw i marzeri zachecat réwniez ING Bank Slaski, z
wypowiadanym przez Marka Kondrata hastem: ,Albo realizujemy, albo snujemy. Wez pozyczke w ING Banku
Slaskim i dopnij swego”. Jak wynika z danych admonit, charakterystyczng nowosécig w drugim kwartale roku byty
kolejne odstony kampanii Plus Banku, z udziatem Joanny Brodzik i Pawta Wilczaka. Cho¢ tgczny koszt emisji nie
zakwalifikowat Plus Banku to TOP10 reklamodawcéw w badanym okresie, to bank, nalezacy do grupy podmiotéw
Zygmunta Solorza-Zaka, przeznaczyt na promocje w telewizji i prasie wedtug oficjalnych cennikéw blisko 14 min zt.
Temat wakacji i pozyczek na ten cel wykorzystany byt m.in. przez BZ WBK. ,Klik, i jedziesz na wakacje. Prawdziwe
wakacje” - przekonywat w spocie Kevin Spacey.

TOP TEN REKLAMODAWCOW FINANSOWYCH
W Q2 2014 W PODZIALE NA MIESIACE
WYDATKI REKLAMOWE W PRASIE, RADIU | TELEWIZJI
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Aktorzy nie tylko na scenach

Branza finansowa najchetniej promuje sie w telewizji. Koszt emisji kampanii na szklanym ekranie wséréd 10
najwiekszych reklamodawcéw to prawie 198 min zt. Najwiekszy udziat w tej kwocie ma ING Bank Slaski (26 min
zt), Bank Millennium (26 min zt) i PKO BP (23 min zt). Jak wynika z danych admonit, emisja spotéw na falach
radiowych kosztowata banki i inne instytucje finansowe niespetna 11,5 min zt. W eterze najczesciej mozna byto
ustysze¢ spoty firmowane przez ING (2,7 min zt) oraz Getin Holding (2,5 min zt). Reklama prasowa kosztowata
finansistow okoto 11 min zt. W promocje na stronach dziennikéw i czasopism najchetniej inwestowat Getin
Holding (3,6 min zt) oraz PZU (1,8 min zt). Z kreacji nie znikajg celebryci. Twarze Juliette Binoche, Kevina Spacey,
Marka Kondrata czy Agaty Kuleszy juz nieodtgcznie kojarzg sie widzom ze znanymi markami bankéw. W kontrze
do tego trendu staje od dawna Vivus, wykorzystujgcy w spotach animacje z udziatem zwierzakéw, prowadzacych
mniej lub bardziej zwigzane z finansami dyskusje. Idea Bank (Getin Holding) promuje z kolei mtodych
przedsiebiorcéw i opowiada w swoich spotach historie rozwoju ich biznesu

ZESTAWIENIE WYDATKOW REKLAMOWYCH
Z LICZBA PUBLIKACIJIW Q2 2014

ING BANK SLASKI S.A. 29 min zi 6,9 tys.

GETIN HOLDING 23,9 min zi 8,4 tys.
oo

BANK ZACHODNI WBK 21,6 min zi 9,2 tys.
e

CREDIT AGRICOLE BANK POLSKA 19,3 min zi 2,2 tys.
e

VIVUS FINANCE 19,2 min zt 1.1 tys.

PROVIDENT 17.5 min zi 1,9 tys.
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Wsréd stacji telewizyjnych, najwiecej reklamodawcéw z branzy finansowej przyciggnat Polsat. Jak wynika z danych
admonit, warto$¢ promocji na antenie Polsatu w tym segmencie rynku wyniosta 44 min zt. O 10 min zt mniej
trafito do TVN, ktéry z kolei kwotg 34 min zt nieznacznie wyprzedzit TVP1. W eterze liderem byt RMF FM.
Ewenementem jest natomiast tygodnik ,,Wprost”. W czerwcu 2014 wartos$¢ reklam tylko firm z branzy finansowej
na tamach tygodnika siegneta 2,3 min zt. To ponad pieciokrotnie wiecej niz w maju. Reklamodawcéw mogto skusié¢
i przyciggna¢ zainteresowanie tygodnikiem zwigzane z wybuchem tzw. ,afery tasmowej”. Naktad wiekszosci
czerwcowych wydan ,,Wprostu” byt wyzszy. Z raportu Instytutu Monitorowania Mediéw wynika ponadto, ze takze
w czerwcu - po publikacji artykut dotyczgcego kontrowersyjnych nagran — ,Wprost” byt liderem, jezeli chodzi o
liczbe cytowan w innych mediach. W prasie, radiu i telewizji powotywano sie na doniesienia tygodnika ponad 3,5
tysigca razy.
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90 min zt na promocje kont
Jak wynika z danych aplikacji admonit, wsrdd wszystkich kampanii bankéw, firm i instytucji finansowych w Polsce,
najwiecej srodkéw - prawie 90 min zt - kierowanych byto na promocje kont bankowych.

TOP 5 PRODUKTOW FINANSOWYCH W Q2 2014
POD WZIGLEDEM WYDATKOW REKLAMOWYCH
WYDATKI W PRASIE, RADIU | TELEWIZJI

89,6

KONTA POZYCIZKI KREDYTY INNE USLUGI UBEZPIECZENIA
BANKOWE GOTOWKOWE FINANSOWE SAMOCHODOWE
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Reklamy pozyczek gotéwkowych w prasie, radiu i telewizji warte byty 78 min zt, a 74 min zt przeznaczono na
promocje kredytéw. Wysoka, pigtg pozycje wypracowaty firmy oferujgce ubezpieczenia motoryzacyjne. Wsrdd
nich, najbardziej aktywnie promowane bylty oferty Powszechnego Zaktadu Ubezpieczen, Proama, Liberty Direct
oraz Link4 i AXA. Zaraz za pierwszg piagtkg produktow, na ktérych promocje przeznaczano w drugim kwartale
najwiecej, znalazty sie natomiast karty ptatnicze oraz ubezpieczenia na zycie.

O finansach gorgco na Facebooku i Twitterze

Internauci w dyskusjach o instytucjach i produktach finansowych najczesciej poruszajg temat PKO Banku
Polskiego, mBanku oraz Banku Zachodniego WBK. Nazwy reklamodawcéw padaty w sieci w badanym okresie
ponad 42 tysigce razy. Najpopularniejszym miejscem internetowej dyskusji o instytucjach finansowych jest
Facebook, przed Twitterem i serwisem forum-kredytowe.pl. W pierwszej pigtce serwisow o najwiekszej liczbie
publikacji na temat kazdego z reklamodawcdw znalazty sie jeszcze forum.gazeta.pl oraz Google Plus. Temat
finanséw nierozerwalnie zwigzany jest z wieloma dziedzinami zycia, dzieki czemu nazwy bankéw wymieniane sg w
wielu kontekstach na wielu forach tematycznych, m.in. na forum.wizaz.pl, kafeteria.pl badz forum.fly4free.pl.
Publikacje dziennikarskie, w ktérych pojawiaty sie nazwy wszystkich czotowych reklamodawcéw w branzy,
pojawiaty sie najczesciej w formie doniesien agencyjnych (biznes.pap.pl), oraz w serwisach tematycznych duzych
portali: m.in. finanse.wp.pl oraz biznes.onet.pl.
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Zobacz inne raporty rdwniez na stronie: http://www.instytut.com.pl/dla_mediow
O badaniu:

Wydatki reklamowe zbadano w aplikacji admonit w 30 stacjach telewizyjnych, 65 stacjach radiowych oraz 470
tytutach prasowych. Wydatki podawane sg na podstawie oficjalnych cennikdw stacji i gazet netto, bez
uwzgledniania rabatow. Pod uwage brane byty reklamy, ktére ukazaty sie miedzy 1 kwietnia a 30 czerwca 2014 r.

Analizie poddano takze ogdlnodostepne wzmianki w internecie i mediach spotecznosciowych z nazwami 10
reklamodawcéw z branzy finansowej, ktérzy w okresie 1 kwietnia — 30 czerwca 2014 r. przeznaczyli najwiecej
srodkéw na emisje reklam w prasie, radiu i telewizji.

Autor badania: tukasz Jadas, Ekspert ds. Monitoringu Internetu, Instytut Monitorowania Mediéw

O Admonit:

Admonit (www.admonit.pl) to stworzona przez Instytut Monitorowania Mediéw aplikacja internetowa
umozliwiajgca analize wydatkéw reklamowych. Admonit to dostep do danych w dowolnym czasie i miejscu,
jedynym wymaganiem jest pofaczenie z internetem. Aktualizowanie danych w admonit nastepuje w czasie
rzeczywistym.

O IMM:

Instytut Monitorowania Mediéw to lider branzy monitoringu medidéw w Polsce. Od ponad dekady dostarcza kompleksowg
ustuge badania wizerunku w prasie, radiu, telewizji oraz w internecie i w mediach spotecznosciowych. Analizy i raporty IMM
pomagaja w planowaniu, prowadzeniu oraz w ocenie efektéw komunikacji PR i marketingowej a narzedzia do monitoringu
IMM zapewniajg staty i biezgcy dostep do opinii pojawiajgcych sie w mediach na temat np. marki lub instytucji.

W zakresie statego monitoringu prowadzonego przez Instytut znajduje sie ponad 1000 tytutéw prasowych, ponad 100 stacji
RTV oraz polskie zasoby internetu wraz z social media — ponad 200 tysiecy domen objetych monitoringiem w systemie 24/7
dzieki autorskim rozwigzaniom technologicznym.

Od 2010 roku IMM monitoruje media spotecznosciowe i prowadzi badania Kompas Social Media oraz oferuje mozliwos¢
zamoéwienia monitoringu mediéw z krajéw Europy Srodkowo-Wschodniej (CEE).

IMM nalezy do prestizowej miedzynarodowej organizacji FIBEP - Federation Internationale des Bureaux d'Extraits de Presse
oraz do Zwigzku Pracodawcow Branzy Internetowej IAB Polska, dla ktorego jednym z gtéwnych zadan jest edukacja rynku w
zakresie metod wykorzystania badan Internetu.
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