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PRODUCT PLACEMENT W 2013 ROKU - 0,85 MLD PLN

m WARTOSC LOKOWANIA PRODUKTOW W 4 GEOWNYCH KANALACH TV: 852,9 MLN Zt

taczna wartos¢ lokowania produktu ("product placement") w 2013 roku wyniosta 852,9 min zt. W badaniu uwzgledniono programy informacyjne, rozrywkowe,
telewizje sniadaniowe oraz seriale wyemitowane w stacjach TVP1, TVP2, POLSAT oraz TVN. Przedmiotem monitoringu byty wszelkie ekspozycje produktéw i
marek widoczne na wizji co najmniej przez jedng sekunde, zaréwno oznaczone, jak i nieoznaczone informacjg o lokowaniu.

Najwiekszg warto$é lokowania zanotowano w pazdzierniku i listopadzie. Najstabsze okresy to poczatek roku i wakacje.

Reklamowane byty gtdwnie marki z sektoréw zywnosci (przyprawy, napoje), kultury i rozrywki (media) oraz motoryzacji (samochody osobowe).

Badanie ma charakter ciagty i jest prowadzone stale od listopada 2012. Poza czterema gtéwnymi stacjami badane s3g réwniez TVN Turbo oraz TVN Style (od

wrzes$nia 2013).

Wartos¢ product placement w poszczegdlnych miesigcach roku 2013
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Spososb prezentacji produktu

Wszystkie ekspozycje product placement zostaty w badaniu podzielone
wedtug sposobu uzycia na trzy grupy:

- prezentowane przez aktora(uzycie czynne);
- wystepujgce w scenografii (uzycie bierne);
- prezentowane w formie napisow i grafik(uzycie bierne).

Najwiekszg wartos¢ osiggnety ekspozycje w scenografii, nieco mniej warte
byty ekspozycje prezentowane przez aktoréw. 11% udziat odnotowaty
ekspozycje w postaci logotypow i napiséw (nazwy marek i firm).

Udziat sposobu prezentacji produktu w wartosci ekspozycji
tacznie
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LP MARKA
Marki lokowane w TV w roku 2013 - TOP 10
1 KAMIS
2 PRYMAT
3 FAKT kavis -
4/PLUS
5 FAIRY prvAT
6 SOLIDARNOSC
7 MAKRO FAKT GAZETA coDZIENNA [
8 MERCEDES
9 SAMSUNG reus
10/SOKOLOW
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LP SEKTOR WARTOSC

1/ ZYWNOSC 298 162 199 zt
2 ROZRYWKA KULTURA 151 046 107 zt
3/ MOTORYZACJA TRANSPORT 79 805 321 zt
4/ WYPOSAZENIE DOMU | BIURA 69 014 458 zt
5 TELEKOMUNIKACIA 68 227 209 zt
6 MARKETING 47 245 682 7t
7 SPRZEDAZ 37570772 z
8 DOMOWE SRODKI CZYSTOSCI 27 652 804 zt

POZOSTALE 74172581 zt
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Wartos¢ product placement w podziale na sektory
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O metodzie badania

Raport dotyczy wynikdw badania lokowania produktu (product placement) w stacjach TVP1, TVP2, TVN i POLSAT w okresie od stycznia do grudnia 2013.

Badaniem 24h objeto programy informacyjne, rozrywkowe, telewizje Sniadaniowe, seriale. Zbadano emisje premierowe wraz z powtérkami.

Przedmiotem monitoringu byty wszelkie ekspozycje produktéw i marek widoczne na wizji co najmniej przez jedng sekunde, zaréwno oznaczone, jak i nieoznaczone informacjg o
lokowaniu. Okreslona zostata marka produktu, kontekst uzycia, dtugos¢ ekspozycji na wizji, program, w ktérym produkt zostat wyeksponowany oraz wyliczona zostata wartos¢
mediowa przekazu.

Wycena zostata wykonana wedtug metody Pentagon Research. Podstawg wyceny zmonitorowanych ekspozycji byty oficjalne ceny czasu reklamowego dla spotéow 30
sekundowych w poszczegélnych stacjach.
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