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Wstep

Badanie przeprowadzono na podstawie 8054
przekazébw mediowych (wycinkéw prasowych,
programoéw radiowych i telewizyjnych) z okresu
1 — 28 lutego 2010 r. Dziennikarze odnosili sie do
wiadomosci podawanych na tamach innych
medidw 8197 razy (5277 razy w prasie, 1869 w
telewizji i 1051 w radiu). Analiza obejmuje tylko te
przekazy, ktére nie sq przegladami medidéw. Na
jej podstawie wyciggnieto nastepujgce wnioski:

1. Wiekszo$¢ cytowanych przekazéw to arty-
kuty prasowe. Najwiece] publikacji pocho-
dzi z dziennikéw (77 proc.) oraz tygodnikdw
(18 proc.).

2. W lutowym rankingu najczesciej cytowa-
nych medidw zwyciezyta Rzeczpospolita
osiggajac wynik 1692 powotan; na drugim
miejscu znalazta sie Gazeta Wyborcza, na
ktérg powotywano sie 725 razy. Trzecia lo-
kata w lutym nalezy do Dziennika Gazeta
Prawna (569), za$ czwartqg pozycje zajeta
stacja TVN24 (458 powotan). Sposrdd roz-
gtosni radiowych najwyzej w rankingu zna-
lazta sie stacja Radio ZET. W zestawieniu
portali internetowych prowadzi onet.pl
przed portalami tvn24.pl i wp.pl.

3. 95 proc. powotah dotyczyto medidéw ogdl-
nopolskich, a pozostate 5 proc. — regional-
nych. Najwiecej cytatéw z mediéw regio-
nalnych pochodzito z wojewddztiwa ma-
zowieckiego, gdzie liderem pozostaje Zycie
Warszawy.

4. WSsréd gazet najczesciej powotujgeych sie
na doniesienia innych $srodké4w masowego
przekazu pierwsze miegjsce przypadto No-
wosciom, a drugie — Expressowi Bydgoskie-
mu. Najczesciej cytujgcymi rozgto$niami
radiowymi byty PR1 i PR3, a stacjami telewi-
zyjnymi — Polsat News oraz TVN24.
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W lutowym raporcie warto zwréci¢ uwage na:

rekordowo wysokie zwyciestwo dziennika Rzeczpospolita (1692), co oznacza wzrost liczby cytowan
0 433 w stosunku do wyniku styczniowego. W lutym na tamach tej gazety pojawito sie duzo doniesien
na temat afery hazardowej szeroko komentowanej w mediach. W dalszej kolejnosci zainteresowanie
innych mediéw wzbudzity artykuty z zakresu ekonomii, rynku i finanséw. Media cytowaty réwniez wyni-
ki rankingu szkét Srednich przygotowanego przez Rzeczpospolitg i miesiecznik Perspektywy oraz son-
dazy opublikowanych na tamach dziennika, dotyczgcych miedzy innymi wybordw prezydenckich;

drugie i frzecie miejsce w zestawieniu. W lutym nastgpita kolejna roszada na podium — na pozycje wi-
celidera wrécita Gazeta Wyborcza (725), a na trzecim miejscu, podobnie jok w grudniu znalazt sie
Dziennik Gazeta Prawna (569). Na Gazete Wyborczg powotywano sie gtéwnie w kontekscie polityki
polskiej oraz rankingdw i sondazy zwigzanych z wyborami prezydenckimi. Trzeci w zestawieniu Dzien-
nik Gazeta Prawna w lutym publikowat liczne informacje z zakresu gospodarki i rynku, miedzy innymi
dotyczgce ptacy minimalnej;

zmiane na pozycji lidera wirdd stacji radiowych. W lutym najczesciej cytowanqg rozgto$nig byto Radio
ZET (239). Media powotywaty sie na wypowiedzi i komentarze zaproszonych do studia gosci (m.in.
Donalda Tuska i Radostawa Sikorskiego) w kontekscie wyboréw prezydenckich oraz polityki polskie;.
Kolejne w zestawieniu stacji radiowych RMF FM (222) zajeto 9 pozycje w gtéwnym rankingu cytowan.
Na rozgto$nie powotywano sie gtéwnie w konteksécie informacji o dziatalnosci policji i przestepczosci;

kolejny miesigc bardzo dobrych wynikéw medidéw nalezgcych do koncernu ITl. W lutym podobnie jak
w poprzednich miesigcach mozna zauwazy¢ duzqg przewage TVN24 (458). Media najczesciej odnosity
sie do poruszanych na antenie tematdw z zakresu polityki polskiej oraz wyboréw prezydenckich. W
pierwszej pietnastce najczesciej cytowanych medidéw znalazta sie réwniez stacja TVN (144) oraz portal
internetowy tvn24.pl (95);

spektakularny powrdt Newsweeka (425) do pierwszej pietnastki najczesciej cytowanych mediéw od
razu na wysokqg, pigtq pozycje. Tygodnik zawdziecza sukces opublikowaniu wywiadu z Jarostawem
Kaczynhskim;

bardzo wysokqg pozycje Religia TV w zestawieniu najczesciej cytowanych staciji telewizyjnych. Zainte-
resowanie medidw wzbudzit wywiad z senatorem Piesiewiczem przeprowadzony na antenie tej stacii;

nowe aktualne tematy powotan. W lutym media koncentrowaty sie na doniesieniach zwigzanych z
aferq hazardowq i wywiadem udzielonym przez Mirostawa Drzewieckiego w USA. W dalszej kolejnosci
media zajmowaty sie tematykg wyboréw prezydenckich i potencjalnymi kandydatami na to stanowi-
sko oraz kwestig ,hakdw™ na ministra Sikorskiego, igrzyskami olimpijskimi w Vancouver, nowymi wqt-
kami w sprawie porwania i zabdjstwa Krzysztofa Olewnika, sprawqg uwiktanego w szantaz senatora PO
Krzysztofa Piesiewicza, publikacjg kontrowersyjnej biografii Ryszarda Kapuscihskiego, wyrokiem w
sprawie tzw. seksafery w Samoobronie, rozpoczeciem procesu ws. Smierci gen. Marka Papaty, pla-
nowanym przez prezydenta uczestnictwem w obchodach w Katyniu, wyborami prezydenckimi na
Ukrainie, rosyjskim samolotem szpiegowskim nad Polskg, zabdjstwem policjanta na warszawskiej Woli.
Kontynuowano tez tematy styczniowe, m.in. przygotowania Polski do Euro 2012, atak zimy w Polsce,
konflikt gazowy.
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1.1. Ranking gtéwny

W lutowym rankingu najczesciej
cytowanych medidw pierwsze miej- = Wykres 1. Najczescie] cytowane media’
sce zajeta Rzeczpospolita. Na drugiej
pozycji znalazta sie Gazeta Wybor-
cza, a na trzeciej — Dziennik Gazeta
Prawna. Czwarta lokata nalezy do
TVN24. Na pigtym miejscu zestawie-
nia uplasowat sie tygodnik
Newsweek.
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Gazeta Wyborcza

Dziennik Gazeta
Prawna

W zestawieniu pietnastu najczesciej
cytowanych mediéw znalazty sie
dwie stacje telewizyjne - TVN24 i TVN,
dwie stacje radiowe - Radio Zet i RMF
FM, oraz trzy portale - onet.pl, wp.pl i
tvn24.pl (Wyk. 1).

TVN24

Newsweek

Radio ZET

Polska

onet.pl

RMF FM

wp.pl

PulsBiznesu

Woprost

Polityka

tvn24.pl

0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600

Irédto: IMM

* Wynik dla dziennika ,,Polska” stanowi suma powotan na regionalne mutacje wydawane pod wspdinym tytutem
,Polska": ,,Polska Dziennik Battycki”, ,,Polska Dziennik £&dzki”, ,,Polska Dziennik Zachodni”, ,,Polska Gazeta Krakowska”,
,Polska Gazeta Wroctawska", ,,Polska Gtos Wielkopolski”, ,,Polska Kurier Lubelski'.



1.2. Ranking tytutdw prasowych

Wsérdd  najczesciej cytowanych
przekazdéw prasowych na pierw-
szej pozycji znalazty sie publikacje
z Rzeczpospolitej. Informacje te
pojawiaty sie najczesciej w odnie-
sieniu do afery hazardowej, eko-
nomii, rynku i finanséw oraz ran-
kingbw i sondazy (Wyk. 2).
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1.3. Ranking stacji telewizyjnych

Sposrdd stacji telewizyjnych najcze-
$ciej powotywano sie na informacje = Wykres 3. Ranking nojczescie] cytowanych staci felewizyjnych
podawane w TVN24 - cytowano
doniesienia  w kontekécie polityki
polskiej, dziatalnoéci policji i prze- TVN24
stepczosci oraz afery hazardowej
(Wyk. 3). TVN
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1.4. Ranking rozgtosni radiowych

Sposrdd rozgtosni radiowych naij-
czesciej powotywano sie na in- Wykres 4. Ranking najczesciej cytowanych stacji radiowych
formacje podawane na antenie

stacji Radio ZET, gtdwnie w kon-
tekscie zblizajgcych sie wybordw Radio ZET 239
prezydenckich, polityki polskiej
oraz afery hazardowej (Wyk. 4). 1
PR1 33
PR3 27
Radio Maryja 14
Radio PIN 12
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1.5. Ranking portali internetowych

Dziennikarze powotywali sie row-
niez na przekazy internetowe.
Wiérdd  najczesciej cytowanych
portali internetowych na pierw-
szym  miejscu  uplasowat  sie
onet.pl, drugg pozycje zajgt ser-
wis  wp.pl, a ftrzecig tvn24.pl
(Wyk. 5).

Wykres 5. Ranking najczesciej cytowanych portali internetowych
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1.6. Ranking mediow biznesowych

Wsrdd najczesciej powotywanych
medidw biznesowych znalazty sie
Puls Biznesu, Parkiet oraz stacja
telewizyjna TYN CNBC Biznes

(Wyk.6) Puls Biznesu pb.pl I 134 | !
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1.7. Ranking mediow ogodlnoinformacyjnych

Czotéwka medidw ogdlno-
informacyjnych to ogdlnopolskie
dzienniki: Rzeczpospolita, Gazeta
Wyborcza, Dziennik  Gazeta
Prawna i ich strony internetowe
(Wyk. 7)
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1.8. Tematyka przekazéw

Wiekszos¢ odwotan mediowych
dotyczyto polityki polskiej. Na
drugiej pozyciji znalazty sie donie-
sienia o aferze hazardowej, a na
frzeciej cytowania dotyczgce
ekonomii, rynku i finanséw.
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Wykres 8. Tematyka przekazéw, w ktérych powotywano sie na donie-

sienia innych mediéw
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1.9. Ranking regionalnych tytutow prasowych

Najczesciej cytowane tytuty prasowe z danego wojewddztwa. (Tab. 1)

Wojewddztwo Medium Liczba cytatow
mazowieckie Zycie Warszawy 38
lubelskie Dziennik Wschodni 30
dolncslgskie Polska Gazeta Wroctawski 17
lubuskie Gazeta Lubuska 15
podkarpackie Nowiny 14
kujawsko-pomorskie Gazeta Pomorska 12
warminsko-mazurskie Gazeta Olsztyska 10
matopolskie Dziennik Polski 9
wielkopolskie Polska Gtos Wielkopolski 8
pomorskie Polska Dziennik Battycki 8
zachodniopomorskie Glos Szczediski 8
podlaskie Gazeta Wspétczesna 8
slaskie Polska Dziennik Zachodni 8
opolskie Nowa Trybuna Opolska 8
Swigtokrzyskie Echo Dnia 7
todzkie Polska Dziennik £ 6dzki 7



Analiza obejmuje wszystkie przekazy prasowe,
telewizyjne i radiowe, w ktdrych cytuje sie lub
powotuje na doniesienia, ktére pierwotnie po-
jawity sie w innych $rodkach przekazu.

Od stycznia 2008 r. IMM opracowuje raport na
podstawie wszystkich tych przekazéw, w kté-
rych media powotujg sie na doniesienia innych
medidéw, ale nie bedgcych przeglgdami prasy.

Do raportu sg kwalifikowane publikacje odwo-
tujgce sie do artykutdw, wypowiedzi, stwier-
dzen, ktdre pojawity sie na tamach bqdz ante-
nie innego medium, pod warunkiem, ze nie sq
omawiane w konteksécie przeglgdu medidow.

Zakwalifikowane publikacje sq w wiekszosci
wypadkdw rozpoznawalne za pomocq naste-
pujgcych srodkow:

« stwierdzenie jest umieszczone w cudzysto-
wie oraz podane jest jego zrédto,

* przed artykutem (lub po) jest wyraznie za-
znaczone, ze jest to przedruk oroz jest
podane jego zrédto,

*  pojawiqgjg sie sformutowania typu:

« czwartkowa Gazeta Wyborcza napisata,
ze...,

* dziennikarze na tamach Rzeczpospolite]
zauwazyli, ze...,

e Radio RMF FM poinformowato o...,

« w wywiadzie dla Zycia Warszawy X stwier-
dzit, ze...,

« wedtug badan tygodnika Wprost...;

Gtownym kryterium decydujgcym o zakwalifi-
kowaniu danego wycinka jest jednak bezpo-
srednie odwotanie sie do konkretnego artykutu,
stwierdzenia, wypowiedzi opublikowane] na
tamach gazety lub wyemitowanej w programie
telewizyjnym/radiowym. Cytatem nie jest od-
niesienie do obrazu, zdjecia, oktadki prasowej,
wizualizacji, ikonografii. W przypadku, kiedy
gazeta bqdz stacja telewizyjna/radiowa powo-
tuje sie na wtasne doniesienia, materiaty te nie
sq brane pod uwage.

Do sumy powotan nie sg wliczane wzajemne
cytowania w obrebie nastepujgcy medidw
powigzanych kapitatowo:

1) Agora: Gazeta Wyborcza, Gazeta.pl, Radio
TOKFM, Metro;
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2) Axel Springer: Newsweek, Fakt, Dziennik Ga-
zeta Prawna;

3) Presspublica: Rzeczpospolita, Parkiet, Zycie
Warszawy;

4) TVN: TVN, tvn24, tvn24.pl, onet.pl, TVN CNBC;

5) media publiczne: TVP1, TVP2, TVP INFO,
tvp.info, PR1, PR3;

6) Polsat: Polsat, Polsat News, TV Biznes;
7) RMF FM: RMF FM, interia.pl;

8) Infor: Dziennik Gazeta Prawna, forsal.pl,

dziennik.pl, Gazeta Samorzgdu i Administracii;
9) Polityka: Polityka, TOK FM.

Jezeli w jednym przekazie kilkakrotnie powoty-
wano sie na fe samqg gazete, stacje telewizyj-
ng/radiowq, Internet, ale w réinych kontek-
stach, to w koncowych zestawieniach brano
pod uwage wielokrotno$¢ cytowania, a nie
wielokrotno$¢ odniesienia do innego medium.

W przypadku powotan na tytut prasowy i portal
infernetowy tego tytutu, cyfowania nie sqg su-
mowane. Za cytat z portalu intfernetowego
uwazamy odniesienie do adresu internetowe-
go. Jedli cytat odnosi sie do ,internetowego
wydania danego fytutu” albo tytutu ,online”,
nie jest wliczany do cytatéw prasowych.

Raport nie uwzglednia materiatéw, ktdre:

* omawiajq profil dziatalno$ci danego srodka
przekazu, bqdz umieszczajg wypowiedzi
dziennikarzy na tematy niezwigzane z tre-
$cig pisanych przez nich artykutéw,

e powotujqg sie na prase zagraniczng,

e zostaty opublikowane w gazecie, na struk-
ture ktdrej sktadajqg sie wytgcznie przedruki
z innych gazet (Angora, Forum),

* cytujg publikacje starsze od obecnych o
ponad 3 lata lub przywotujg nieistniejgce
juz media,

e sg powtdrzeniami catych programéw da-
nej stacji telewizyjnej lub radiowe;j,

 stanowig komentarz tylko zdjecia bqdz
tylko oktadki prasowej, jesli komentarz ten
nie omawia bezposrednio artykutu,
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 w badaniu nie sg uwzgledniane przekazy,
ktérych zrédtem sq agencje informacyjne,

* sqg przeglagdami prasy (medidw) opubliko-
wanymi w prasie bqdz tez wyemitowanymi
w radiu lub telewizji.

Analiza obejmuje catg prase (ponad 900 tytu-
tow gazet i czasopism) oraz stacje telewizyjnych
(TVP 1, TVP 2, TVP Info, TVN, TVN24, TVN Turbo,
Polsat, TV4, TV Biznes, TVN CNBC Biznes) i wy-
brane programy w rozgto$niach radiowych
(PR1, PR3, Radio PiN, RMF FM, Radio ZET, TOK
FM, Radio Euro, Radio Maryja, RDC).

Szczegdtowe informacje dotyczgce monitorin-
gu mozna znalez¢ na stronie www.imm.com.pl.
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