b #
| | | My 't
Badanie: Media publicznew % ‘@

ocenie polskiego odbiorcy " 1
\

Wyniki badania
dla

Zwi Nzku Praco
Medi -w Publ i c

ANALIZA

Wykonawca:
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WPROWADZENIE

Media stanowi N Updciopallecazneio i jako tak
zainteresowanie spodgecznlee dit ak Ue Ungmér otbhasrza
Zzainteresowani a. Ze wzgl ndu na SW- j specy
najrozmaitszymi badani ami , kt-re wykorzystu
oczekiwa® odbiorc- w. Opr -cz bada@E gd Ndwn¢ nl
czytelnictwa niezwykle istotne sN dane odnos
-zaspokajania potrzeb odbiorc- w. Projekty teé
pojedynczych pozycj.i pr ogr agoapgup enédjalnypha Gzytelnik,d | a
Widz,czySjuchacz danego medium jest dokgadnie zi
profil demograficzny, ale takUe przyzwyczaj e
polityczne. Dane tewanjiud Nofperteyn mroo ¢prrarfd w ej
naj bardzi ej atrakcyjny, przyci Ngni e i utrzy
jego zachowania zgodnie z misjN komercyjnN (
W badaniach medi  -w obUlromwadrm$yi pmrgndd ri t e
Dynamicznie rozwijajNce sifi media same stwa
dla potrzeb tel ewi zj isyspEmywmsldmatii,ya bad&nia impt | ei rknoew aun €
sifi jednN z najszyhbicideji edai wi jbaajdMc® ckhomser cy j
Swicie medi - w, ni csipizygadkgwioz b a Udwi @1l ement | e
zaplanowany na podstawie informacji dostarczonych przez rozbudowany aparat badawczy.

o

£

3

£

© 5

Informacja o ocenie, zaufaniuiuwagachodbi orc-w jest kluczowa dlI ais

rynku telewizyjnym, radiowym, internetwym i prasowym. g E

Potrzeba poggnbionych anali z Wykraczach

powi erzchowne Tr-dga wi edzy | eggda u pkludst

badawczego. Celem badania #fAMedia publiczne Qég
sformugowania szerokie]j oceny sektora rynk
Tel ewiuzbjlii cznN, Pol skie Radi o i 17 publicznyec

Swi nt ok r-22AWaksaaws tel:
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DOTYCHCZASOWE BADANIA - RYS SYTUACYJNY

Media publiczne podlegaj N regularnej oce
zl ecenie podmiot-w dziagaj Ncych na rynku te
r-OUnorodny charakter. Dnz infdkziy ninme/gdidsotsviee n @ a

ogl Ndal noSci program-w telewizyjnych dostarc
dotyczNce sguchalnoSci rozggoSni radiowych

firmy Mil |l ward Br own SMG/ KRC. R -ywatenibjeNyd e2  jr
emitowane progr amy, a t ak Ue praygotovgywaamengo, emigjit - r
Dostnpne sN takUe wyniki cyklicznych badac@E
chociaU w og-Ilnie dostfinpnych publi kacjzawiemn i ¢
sijfedynie w moUl i woSci Sledzenia trend-w zmi
l at . W sferze wygNcznej dyspozyciji poszcz
szczeg-gowe analizy, kt -re ze wzgl ndui knaj Nwres
nich przewagi konkurencyjne nie doczekagy si
W pr-bach budowania odniesie@ i por-wna@ j es

przy tworzeniu niniedotzregel raportu udago si i

Medi a publiczne stanowirNynkuodmewkitowpod s k
pot wierdzaj N zar-wno badania oglNdalnoSci te
Wy ni ki oceny publicznych radia i tel ewi zj i

konkurent - -w, a w ost stabime, wyBoki¢ reotoveasich ut r zy muj N

1.1. Zaufanie do medi - -w

W og-Il nodostnpnych Fr-dgach odnajduj emy t
do rodzaj: -w poszczeg-lnych medi - - w. dQ602trokw m
prowadzi regularnie badania zaufania do gazet i telewiz j i , jako kategori.i

dane z tego swoistegot r ac ki ngu poch@uardbku.ze styczni a

57% 540,
Telewizja 349, 37%
9% 9%
| 2004

12002

67%

1 2006 1 2008 12010

Swi nt ok r-2A¢Waksaawa tel/fa. (220827 96 26

Gazety 47% 439 47% 439,

i

1%
12002 12004 1 2008 12008 |1 2010
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Zar -wno w przypadku prasy, j ak i t el elavi z
do medi-w. NaleUOy jednak zauwaOyi, Ue w pr
telewizji jest nieznacznie wyUszy od odsetka

nie zawiera danych dotyczNcych rodzaju mediu

1.2. Badania telewizji -o gl Ndal noSi
W czasie przeprowadzania badania dwie gg@

tel ewi zji publicznej bygy | iderzamiegownky  &d
udziag w grupie )4+, pagebgdBo® miag TP telndéw
informacyjnych. W przypadku kanagu i nfor ma

zaznaczyl , Ue jako jedyny nadawany sie Ww s
cyfrowej w niekt-rych regionach kraju).

Wszyscy 4+ (bez gosci)

Lp. 1201 1 2010
1 TVP1 20,05 T™VP1 22,49
2 TVP2 14,87 TVPZ 15,46
3 TVMN 12,61 Polsat 13,71
4 Polsat 12,50 TVN 1217
5 TVE INFO 4,55 TVE INFO 4,44
B TVN 24 4,10 TWM 24 2495
7 TV4 2,22 V4 219
8 TV Puls 2,03 TV Siedem 1,54

T r o:d\grtualnemedia.pl za TNS OBOP, 2 lutego 2011r.
GNczny udziag anten i kanagdg-w Telewizji Pols

1.3. Badania telewizji - ocena instytuciji

tr-dgem danych dotyczNcych oceny medufaniw p
do instytucij.i publicznych pozwal aj Ncych obs
lat (2006-2010) zachodzi gy w opinii publicznej na

Swi nit ok r-12%Waksaawa t&l/féx. (A22)0827 96 26
e-mail: viuroc@nomohomini com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl
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Oceni Wskazania respondentdw wedtug terminow badan .
e Ocen vi[x |1 [v|x[1]v|x|[m|x zml"‘“m_ %
9€ Y ‘06 | 06 | 07 | 07 | 07 | "O8 | OB | "O8 | ‘09 | ‘09
telewizyjne 2009
w procentach

dobra 82 | 83 | B4 | BS | B2 | B2 | Bl | 82 | B85 | 83 -2
Telewizja zla 10 11 11 10 12 13 14 14 11 12 +1
publiczna | Trudno

powiedzied 8 6 5 4 7 5 6 4 4 5 +1

dobra 77 78 84 80 &3 81 81 79 80 81 +1
Telewizja |zta 9 1| 7 9 7 | 10 B8 12 | 11 | 9 -2
Polsat Trudno

powiedzied 14 |12 | 10 | 11 [ 10 | 10 | 11 [ 10 [ 9 | 10 +1

dobra 76 76 77 79 g1 81 82 79 83 81 -2
Telewizja zla 4 5 5 5 4 5 5 8 8 5 -3
T'VN Trudno

powiedzied 20 | 19 | 19 | 17 | 15 | 14 | 13 | 13 | 10 | 13 +3
Fr-dgo: CBOS, Oceny instytucji publicznych, marzec 2010

TelewizaPol ska i dwie gg-wne telewizj®inkemaner

jednakowym odsetkiem dobrychsidwceandseRklWUini ce
oceniajNcych tekttewiejri @ermaj Nyzdhania. TVP ma
oceniajWNgBycihnstytucjn i naj mni ejszym odset
okresSWdjlego stosunku do niej. Dowodzi t o, 0
zdecydowane od ocen komercyjnej konkurencij.i

)

gruncie dobadpaniyahdanych nie jest moUl i we.
telewizji publicznej na przestrzeni ostatnich czterech lat jest bardzo stabilna.

Wedgug innego badani a, przeprowadzonego
wyni ka, Ue Pol acykomani 6 PotrzphiedstieniaSWP. Rrawie elwie trzecie
badanych (62 proc.) uwaUa teU, Ue oferta TV

o)

t 0k -6 Waksaaws B/, (IPYB27 96 -

ankietowanych media publiczne sN |l epsze ni
program-w: w zagkr erseigei oinmafl onrymmehc o wyUszoSci T
respondent - w, edukaciji i kultury 59 proc.,

proc., rozrywki 37 proc., a sportu 33 proc.
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1.4. Badaniaradiowe -s guchal noSi
Podczas realizacji badani a bifidNcego przedmiotem ninie
rynku rozggoSni radimavytcihp pjrMea:st awi aja si i

listopad-s t y cf listopad-s t y cf listopad-s t y c| listopad-s t y c| listopad-st y c
2007
2011 2010 2009 2008
Radio RMF FM 25,500 25,70% 23,87% 22,50% 22,60%
Radio ZET 16,10% 16,40% 17,24% 19,30% 19,40%
Program 1
Polskiego Radia 13,10% 12,60% 12,88% 13,10% 13,50%
Program 3
Polskiego Radia 8,30% 7,26% 6,91% 5,70% 5,90%
Radio Maryja 2,40% 2,09% 1,86% 2,30% 2,00%
ESKA ROCK 1,50% 1,40% 0,80% 0,20% 0,20%
Radio TOK FM 1,40% 0,95% 1,19% 1,00% 0,80%
Program 2
Polskiego Radia 0,67% 0,65% 0,63% 0,60% 0,70%
CHILLI ZET 0,47% 0,50% 0,16% - -
Program 4 Polskie
Radio 0,30% 0,16% 0,20% 0,40% 0,40%
Radio PiN 0,18% 0,12% - - -
tr-dgo: Wirtualnemedia za Radio Track SMG/ KRC A Millward Bro

Programy Pol skiego Radia zajngy 3 (PR 1)
Wyprzedzi gy je RMF FM oyrsatza nRsa dmion dZzeyt wyh&s! tylkocai afit

3 punkty pr oc . , to jednak biroNc pod uwagfn dyna
badaniu RadioTrack, programy Pol skiego Radi a
zajhcie miejsc takich, jakie zajmujN na rynkt
ObserwujNc sguchalnoSi rozggoSni publicznych, mo
udziag w rynku, chociaU ATr-jkao powoli, cheg

sguchaczy.

Swi At ok r-IA6\Wakszawa ®l/fax. (22827 96 26

e-mail: biuro@homohemini.com.pr. www: httg://www.homohomini.com.pl

1.5. Badaniaradiowe -ocena rozggoSni

KorzystajNc z teggchafhmE«BOSTr - ¢Pa wdpnm zypad
stwierdzil, 06e- 2040 dcend Ralskiega?2 Radia podlega jedynie niewielkim
zmianom.

u |
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Wskazania respondentow wedlug termindw badan .
Oceniape stacje Oceny VI X I V| IX | I Vo IX | IOD | IX | IO Dzﬁl[?;{
radiowe 06 | 06 | 07 | 07 ) 07 |08 | "08 | 08 | 09 | 09 | *10 111°10
w procentach
dobra Te | 7T TS| 75|76 [T | TS | TT | 75| T4 | 76 +2
Polskie Radio zha 4 5 4 5 6 7 7 6 8 6 5 -1
(publiczne) Trudno
powiedzied 20 ) 18 | 21 | 20 | 18 | 17| 18 17 17 | 20 19 -1
Fr-dgo: CBOS, Oceny instytuciji publicznych, marzec 2010

Wy ni ki publ i czbnleigsok i eadiyani kM m gg§- wnych n
Badania te jednak dot,ad 2N traikdlet yIckho gja dvamw « -h
Zet |l ub RMF FM. W wynikach jednak pr-Uno sz
konkurencji Programu | Polskiego Radi a AJedynki o | ub Progr
sgynnej radiowej ATr - -jkio.

5%

a

=

(@]
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N
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" e

) N= E

58 s

cnqg§

= =

o ER

Vioe X'06 1'o7 vVor Xuo 108 Vo2 XD WD Xo2 ‘10 E%E'

© Polskie Radio 028

RMF FM gga

© Radio Zat -

- 2

o © o

P . £

8 2

dobra 68 | 69 | 72 | 70 | 76 [T6 | 75 | 71 | 74 | 72 | 73 +1 %__@

Radio RMF FM zta 3 4 2 3 2 3 3 5 b 4 4 0 g\ig

Trudno N o

powiedzied 20 | 27 | 25 | 28 | 22 (22| 22 | 24 | 19 | 24 | 23 -1 ; L=

dobra 60 | 69 | 71 | 69 | 75 [ T3 73| 70 | 71 | 71 | 67 -4 §;§
Radio Zet zha 2 3 2 2 2 2 3 4 (i} 4 5 +1

Trudno

powiedzied 20 | 27 | 27 |29 | 23 (24 24 | 26 | 23 | 26 | 28 +2
Fr-dgo: CBOS, Oceny instytuciji publicznych, marzec 2010
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Obserwujemy dwa etapy zmian w ocenie r 62005, 0S

kiedy RMF FM i Radio Zet dogoni gy Polskie R
drugi w latach 2008-2 0 1 0, kiedy to RMF FM i PR zachowa
Radi o Zet zaczhngo tracil pozytywne oceny.

1.6 Opinia spojgeconmwanmna tmmemat wfipmdhi cznych

Oddzielnym zagadnieniem |jest spos-b fina
badania przeprowadzonego przez CBOS w 2008

(62 proc.) wuwaUa, Ue radio i tel e zZea $rud
budUetu paEstwa, na abonament jako Ur-dgo
badanych.

Czy publiczne radio | telewizji powinny by¢ finansowane:

@ 2 budzetu panstwa
@ z abonamentu placonego przez posiadaczy odbiormikdw radiowych | telewizyjnych
@ trudno powiedziec

Dane: CBOS, Finansowanie medi-w publicznych, marzec 2008

Zwolennikami czerpania funduszy przez media publiczne z abonemantu radiowo-

telewizyjnego sN szczeg-lnie osoby mgode, 0
duUych miastach (CBOS, Finansowanie medi - -w
proc. badanych wuwaUa zdecydowanie, peo doedi
pozyskiwania pienindzy =z rekI|l am. Umi ar kowan
nat omi ast 41 proc. respondent - w. Przeciwnik
(CBOS, Finansowanie medi-w publicznych, marz
Czy publiczne radio i t el ewi zj a, kt -re sN finansowane
powi nny miel prawo pozyskiwania pienindzy z

Swi n* ok r-1A6§Waksaaws tel/fé. (A2)B27 96 26
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® Zdecydowanie tak

@ Raczejtak

@ Raczej nie

@ Zdecydowanie nie
Trudno powisdzied

® Tak
@ Nie
0 Trudno powiedzied

Dane: CBOS, Finansowanie medi -w publicznych, marzec 2008

Podobne wyniki uzyskano w badani u przeprowadzonym
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dzienni karzy i specjalist-w PR. Wedgug 48,
.
finansowani e medi -w publicznych zar - wno ze
Naj mniej popularnN moUfi mvanﬁsd)\r&darbiyegommoait-ovmi[a
abonamentu i t aki emu rozwi Nzaniu sprzeci wiago siﬁ
medi - w jedyni e Ze Srodk - w pozykanych Z gg,
respondent - w, a finansowaniwuzeéeccihwivaypNcszini e :E‘F._'
Nowakowski, Spogeczna odpowiedzial noSi medi-
2008). Mieszana forma finansowania ma wiifc 2»:
Reasumuj Nc, Polacy sN zwolenni kmmyndh fbheame® zg)
budUetu paGEst wa, co jednak nie wyklucza ich
rekl am. Taki wgaSnie system jest najbardziej
Eh —
< S 9
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1. 7. Finansowani e mefduin-kw jpounbuljiNcczen yncohd e | e

Medi a publ i cawkeonseN pproazwba do pozyskiwani a
paGtwach skandynawskich (Szwecj a, Nor wegi a,
Brytanii. SN one finansowane z budUetu paEst
gNczni e. Przeci wsbwawnyampda] dfij@asi i w Lukse
publiczne finansujN siin same, wygNcznie z w
paGtw media publiczne korzystajN zar-wno z
budUet owych oraamwg®AywWe Fnim&kl P. Stninpka, M.
Naj mi ec, Systemy poboru opgat abonament oiwyc

aktualizacja, Analiza Biura KRRiIi T nr 5/2007)
w Uadnym stopniCa wypblekopwa. Polsce udziag S
finansowanie medi-w publicznych w stosunkiu d
w 2007 roku wyni-sg 0,77 promila. Dl a por - w
promila, a eurtopelj,s6k7la pSroemdiniaa (P. Stnpka, A.
elektronicznych zei@amadkza pobl wnawgetm na p
paGtw europejskich, Anali za Bi ura KRRi T n
budUecie medi -wypuwl 28@hycbku w Polsce na n
dwudziestu jeden analizowanych kraj-w europe
udziag Srodk-w publicznych w budUecie medi - w
w Szwecji 93 proc. (P. Stnpka, A. Wo¥ni ak, Finansowan
Srodk - w publlacahniyzé por - wnawcza na przykdgd
europejskich, Analiza Biura KRRIT nr 4/2009). Co ciekawe, w krajach o niskim udziale

Srodk-w publicznychnwchumm&dcie mamyi do czyni
w rynku medi - w. Na przykgad TVP w 2007 ro
publiczna telewizja wgoska 41,8 proc. W kr aj
budUecie publicznychnkhmaedisNwaiudfzszgkyaw w Szwe

(APYB27 96 26

(P. Stnpka, A. WoFni ak, Finansowanie medi - w
analiza por-wnawcza na przykgadzie wybranych
nr 4/2009).

Swi nt ok r-1A§Waksaaws el
e-mail: biuro@homohomini.coni.pl, www: htip://www.homchomini.com.pl
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METODOLOGIA
2.1. CELE BADANIA

Celem badania |jest przedstawienie holist
Pol skiego Radia, Telewizji Pol ski e]j oraz roz
CagoSciowo raport opi suj e oczekiwani a we b e
prezentuje por-wnanie tych problem-w w odn
samym na podstawie zawartych w nim danych

pytanie-j aka powinna byl przyszgoSi medi-w publ i
W szczeg- | noSckatenagldani e doty

T zaufanie i i stotnoSli medi -w publicznych na
f ocena oferty programowe|j medi -w publicznyec
f oczekiwania wobec oferty programowej medi
f poziom istotnosci publicznych medi  -w regi o
T preferencwi(widdbid owci- suchaczy) dotyczNcyec

publicznych.
Dodat kowym el ementem | est pr - ba oceny n
internetowych Polskiego Radia i Telewizji Polskiej, z uwz gl ndni eni em i ch

poziomu satysfakcjiz of er owanych usgug.

Wszystkie powyUsze aspekty zost am Nc tparzektnearl
cechy demograficzne respondent -w (wiek, wy k
sytuacjn na rynku pracy). Zal eUnoScido caesug N
poSwificanego na ogl Ndanie telewizji bNd¥F -sg§
telewizyjnego oraz kontakt z mediami publicznymi lub komercyjnymi.

2. 2. Dob-r pr - -by

Badania zaplanowano w celu uzyskani ®Dlategpnf or
teU zast osowano -lsoyssotweym KkKwwottcowoa ni u podl egag
wg danych GUS dotyczNcych wojew-dztw oraz r o
wsie, mage, Srednie i duUe miasta zgioadnpgre ey -d
rozkgadu popul acj i og-lnej wynikajN z dekl ara

Badaniem zostali objnci wszyscy mieszkaEc
Warunkiem wuczestnictwa w badaniu by g oajmuieg k |
okazjonalne sguchanie radia, bNdF¥ ogl Ndani
internetowe dodatkowym warunkiem by o de k| ar o wa nleterrieto. rPytania © a n i

i Nt k-1A6Waksaawdg @l/f:. (AN0827 96 26

2-meil: biurc@homaoheiaini.com.pl, www: http //'wvww.homohomini.com.pl

ul .
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zaufanie do rozggdoSni radi owych zosta®ho zoa1ik
wyodrfibniona dostnpna tam technicznie |ista
Kwalifikacja do baaamomooNbyemijia pytiaE sel ek
ankietera potencjalnemu respondentowi.

2.3. Procedura badaCE
Badani a pol ega g gniuwgpwiagurtetetomicznego 4CAEl) z respondentem
na podstawie standaryzowahego kwestionarius
systemu obsgugujjlMoceyd mddkand ewyl osowanym nu
stacjonarnej l ub k o m- rwywiade W przypadku adenpwy odulawd z a
przypadku, gdy respondent nie spegnbadakiryt amki et
kolejnym wylosowanym numerem.
System | osowania oparty by na procedurze Rz
zestawianiu liczbt wor zNcych numer telefonu kom-rkoweg
w przypadku tej met ody oparte jest na obowi
al okaciji rozwinintych prefiks-w numer - -w abon
Przed badani ami w wdlua Sveryfikagimkwe st i onar i usza
przeprowadzone badania pilotalb we na pr -bie 100 respwneéemdt:;
wgaSciwy sosab anmdgdbi zowanyWobhreagaduime &Eni e
kwestionariuszaiprze j r zy st o Si i ncej sposebu eidzielanid edpoyviedziNBadani
nie mield.@ kgopot-w z odpowi adani em ,naazebmred a
wywi ady wyklaeywdgpSFh-udziel.anych odpowi edzi

2.4. Opis cech zbadanej pr - by
Badanie przeprowadzono w dniach 3 - 9 stycznia2011r . na pr - bi e 1072 oS¢

Respondenci w grupie wiekowej 16-49 (tzw. grupa docelowa) st anowi N 57,
0g-gu przebadanych os-b. Pozostadakgoanbkbket dwai
proc. zrealizowanej pr-by. WdwyrOkbii eoso tbs e29 vwwij
lat, oraz niewielki deficyt w grupie wiekowej 16-24 i 30-39 lat w stosunku do populacji
generalne;j.

Swi nt ok r-1A§Waksa:wa t@l/fé. (A2)B27 96 26
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Wi ek respondent - w

25,0%

18.8% 17.7%

13.5% 14, 7% 14, 7%
12,5% i I I 10.0%
40-44

16-24 25 30-30 50-549 60-69  pow TO

Wyksztagcenie respondent - w =3

5

Q

<

£

40% Q2

© O

S £

~ O

g;

2

S

LE

s® s

N=

mqg§

E =

35

O.%-

IJE

2%

SN E

0% E;E

POESTRWOWE | ZERACNICZE Zad Criia grednie WYZEDS 8‘ % g

& 2

; i ©

WyUsze wgksetagdekl arowago 37 proc. respondenits

proc. , nat omi ast najmniejszN grupii stanowi N: j

: ~ . > ' °

zasadniczym zawodowym 26,6 proc. Nal eUy | ednak

~ . - . - . . . R o
zawyUaj N ep omsyikasdzaamagceni e, st Nd taki obser wow

pr-bie.
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Mi ejsce zamieszkania respondent - w

4%
27,6%
20%
0%
Ponad jedna czwarta z o0s- b, kt -re wzingy ud
proc. w maffgch. mNaj mni e]j licznN gruph ank
Srednich miast, a najliczniejszN respondenci

Sytuacja respondent-w na rynku pracy

Ni mal pojgowa badanych (4% peawodpwdoo WSoby
odsetek emeryt . -w i rencist-w stanowi 37 zpr
badanych okreSIlig sw-j status jako bezrobot
badanych.

a
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o
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£

£

O O

=

© O

o £

S 2

55,0% &g’
LE

c83

N=

o

27.5% -E;§
o%c’r

IgE

©3.8

A

oY S

= - E

0% T~ O
osoba pracyjaca ameryt lub rencista  osoba bezrabotna student lub uczen 'g.og
© c O

g ©

S

a 4:Q

> E-

S ©

%) =

< s d

U el
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WY NI K OGCELNE
3.1. Ogl Ndawhyo8i aggen i kanag-w informacyjny

Zdecydowana winkszoSi badanych =zadekl| arowag
ogl Ndaga kaUdN z 4 ggd-wnych anten telewizy]
program telewi zj.i pol stkdterji ergVcP 1k w akrotkaudyuo gzl ebislzA
proc. ankietowanych. DrugN najcziSciej ogl Nd
proc.) respondent - w, TVN ogl Ndago 9 na 10
badanych zadek!| arowagtaghNdhnt ezechi Mpgasi ficy
Wy ni ki dla wszystkich anten sN do siebie ba

wynik TVP1.

Czy ogl Ndag(a) Pan(i) te kanagy w ci Ngu osta
B, 0%

I “n
VP VP2

Czy og(ahdaRjan(i) te kanagy w ciNgl

B T2k

n %
wa Un e tak 872 94,0
nie 56) 6,0
Og - §en 928 100,0)

Czy ogl Ndag(a) Pan(i) te kanagy w

n %
wa Un e tak 846 91,2
nie 82 8,8
Og - §en 928 100,0)
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Czyogl Ndag(a) Pan(i) te kanagdy w c

n %
wa Un e tak 836 90,5
nie 88 9,5
Og - §en 924 100,0

Czy oglNdag(a Pan(i) te kanagdy w

n %
waUne tak 815 88,6
nie 105 11,4
Og-gem 920 100,0f
SpoSr-d telewizyjnych kanag-w informacyj myc
proc. ). TVN24 SO glpNao&Jow proc. mni ej badan h
zdecydowani e rzadziej badani mi el i kont ak t e
informacyjnymi. Pol sat News ogl Ndago w ci é
respondent -w, a Superstacjn 34,2 proc. E ©
8
. . . P N2
Czy ogl Ndag(a) Pan(i) te programy w ci Ngu os at
S
LE
sf s
T, T% NS
o @
T1.9% mqe§
E =
3
Ef=
IJE
©3 3
E&°
B
e
o © o
P . £
S 2
E_©
TWF Inio TN 24 Polsat Mews Superstacis N Tak T30
mw» 3
Czy ogl Ndag(a) Pangii Ngtue opta@agmamyn 3 n E_%
n % =
waUne  tak 736 79,7
nie 188 20,3
Og-gem 924 100,0
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Czy ogl Ndag(a) Pan(i) te programy w

n %
wa Un e tak 661 71,9
nie 258] 28,1
Og-gem 919 100,0]

Czy ogaNdRgG(i) te programy w ciNgu os

n %
wa Un e tak 333 36,9
nie 569 63,1
Og-gem 902 100,0

Czy ogINdag(a) Pan(i) te programy w ci

n % =

£

wa UOn e tak 311 34,2 9

nie 599 65,8 E

Og ery 910 100,0 Q2

J S

S £

~ O

8

85

. L

3. 2. |l stotnoSiI funkcjonowania medi - w publicigﬁ

nich QH%
£

53

Dl a zdecydowane]j wi fkszoSci badanych (94 prioic

- . . o & O

waUna. Zdecydowanie pozytywne odpoaumakavanies t 1=0=

pozytywne 59 proc. WartoSci odsetka odpowi edz

- =

segmentodpowi edzi ne ggtathey wnych sN nie Sg

>C_8

- ©®

o

3

o}

T_U

£

(]
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Czy dziagalnoSi medi -w publicznych (Pol ski
rozggoSni r egi oan @lamyac(hi)) jweasCtn adl

® Mie
® Tak
@ trudn

Czy dziagalnoSi medi-w publicznych (Pol skiego Rahii

O powiedziec

jest dla Pana(i) waUna?

n %
Wa On e zdecydowanie tak 335 36,1
raczej tak 558] 60,1
raczej nie 10 1,1
zdecydowanie nie 25 2,7
09 - gem 928 100,0]

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/f. (22827 96 26
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Zdecydowanymi
zwolennikami takiej opinii jest
ponad jedna trzecia (36 proc.)
ankietowanych, a
umiarkowanymi zwolennikami
60 proc. z nich. Jedynie 4

proc. uznago
16-24 25-29 30-3% 4049 50-53  60-69 powyze| TO medi - w publicz
nieistotnN. Odset k os- b przekonanych o] i s

naj wyUszy wSr.-d respondent - -w rekr ut uWNwpachh
wiekowych50-59 | at oraz powyUej 70 | at wszyscy ba
medi -w publicznych. Najwinkszy odeet ekv @abl |

j est nieistotna | ub magdgo i stotwea b(y9oprw cn g
znaczNca wighkdyzxzhSiuwaUa media publiczne za we

Czy uwaUa Pan(i), Ue media publiczne (Pol ski
regionalne) sN godne zaufania? Gdzie na skal

® peine zaufanie

# raczej duze zaufanie

0 umiarkowane zaufanie i pozytysne

@ mierns zaufanie ¥ neutralne

& brak zaufania (M=033) L] negatywne [N=833)
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LR L] i, ¥

'ol ski e Rad

Ll zaufania b
%
26.0%
5,0
12.5% 10.3
44.4
0% 31,6
osoba pracujaca oscha bezoboina  emengt lub rencista student lub uczen 8,7
100,0
B zaufanie - peine lub raczej duze (N=912)
Tyl ko 15 proc. ankietowanych ufa mediom publ
ub duUe zaufanie do medi-w publicznych dekl
zauf aniem media publiczne obdarza 44 proc. z
Si, 0%
37.6%
25,0%
12,6%
0%

podstawowe lub zesadnicze zawodowe srednie

M zaufanie - pelne lub raczej duze (N=328)

Zaufanie jest stosunkowo najnebts wg Ustzgyrmupe @
|l ub duUym zaufaniem obdarza media publiczne
os-b z wyksztagceniem Srednim odsetek ten
zasadniczym zawodowym 41,7 proc.

Swi it ok r-14¢Waksaawa t@l/fax. (A2)0B27 96 26

e-mail: biuro@homohomini.com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl

Instytut 3adani2 Opinii Homo Homini Sp. z 0.0.

ul .

Zaufanie do medjewtpshbbisankpwb najni Usze wS
studiuj Ncych (24 proc.). WSr-d os-b aktywn
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proc. wyUsze. NajwyUszy odsetek os-b wufajN
grupie emeryt- -wrocrpnoiat-ws(B2npepracuj Ncyec

Gg-wny Frodgem informacj.i dla Polak-w 0o wy
tel ewi zji i rozggoSnie komercymadaei al 5du bplrioccz
wskazago 49 prac. Rrdanpamdewt wyni kach nada
prywatnych pozostaje w granicach bgndu oszac
I nternet jest gg-wnym Fr-dgem informacij.i dl
wi Nzal z posthnpuj NcN, ale wci NUj wmjewystnatlez
nowe technologie sN bardziej dostfipne dla m§
Ni e zaskakuj e ni ski odsetek wskaza® na -pr a
czytelnictwo w Polsce |est na niskim poei o
sprzedawany nakgad jest raczej magy w stosun

Co jest dla Pana(i) gg-wnym Fr-dgem info
Swiecie?

Media publiczne Telewazje | rozgioSnie mersame Prasa

Swi nt ok r-1A6Waksaawa @l/fx. (22827 96 26

n % z obserwacji | % z odpowiedzi
|Media publiczne 454 48,9 30,99
Tel ewi zje i rozggof 467 50,5 31,88
Prasa 228 24,6 15,56
Internet 316 34,1 21,57,
Og:- gem 1465 158,1 100,00

e-mail: biuro@homohomini.com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl
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3.3. Jakie informacje ukazuj Nce sin w me
Proszn oceni l na skal.i od 1 do 5, gdzie 1 oznacza "nie
I nformacje og:-Ilnopol skie

Najistotniejsze z punktuwidz e ni a badanych informacje, to inform
jest aU 84 proc., deklaracje fibardzo waUneo stan

te sN Srednio waUne dla 13 proc. badandaoyph. Za ni

=,
Bl
e
—_— — =
1 = zdecydowanie nicwazno 2 5 - bardzo waZne g
(&)
£
1S
O O
=
©o O
o £
~ O
& <
=
s
E:
c83
N=
g o
mqg§
E
=
o%c’r
@ weine §g§
# neutralne E‘g.f
@ niewazne :'o:‘LE
EXE
o O o
O“%
j€ c =
i % i
Wa Un e 1 -zdecydowanie - -
ni ewaUOne 14 LY B =
2 21 2,2 e =
3 118 12,7 ©— E
4 328 35,2 =50
5-bardzo we¢ 451 48,3
Og-gem 933 100,0
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Informacje regionalne

Niewi el e mniej waUnN dla respondent-w kategori N i
(regionalne), takiego zdaniajest79 proc. badanych, z czego aU 48
Przekazy o wydarzeniach regioanlenych sN Srednio
nieinteresuj Nce dla 6 proc.

L
M
18
“ I
L
3 4

L - oo e

1 - niswaane 2

® neutralne
0 niswaine
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%

WaUne 1-ni ewaUne
2
3
4

5-bardzo we

Og-gem

28
23
142
281
437
911

3,1
2,9
15,6
30,8
48,0
100,0

Informacje lokalne

Na trzecim miejscu
r-Unice mindzy
oszacowani a. 7
istotne, a dl a

7
7

i stotnoSci ami

proc.

proc.

i stotnoSci

badanych

ni ewaUne.

0 npiewaine

i
m I
4 3 - LI mETE

24

uwaUa

respondenci umi eS
informacji Il okal ny

informacj e
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n %

WaUne l-ni ewaUne 20 2.2

2

43 4.8

8 139 15,6

4 238 26,7

5-bardzo wg 450 50,6

©g-gem 890 100,0)
Informacje ze Swiata ) i )
Ostakat Bgori N informacji sNza@fma mawij ec ideo.t yZaiNrctee
deklaruje 68 proc. badanych, z czego 28 proc. Uuwse
postrzega je niemal co czwarty zanireewsaplonnedent - w, a

M neutr
alne

Swi nt ok r-1A6Waksaawa @l/fx. (22827 96 26

e-mail: biuro@homohomini.com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl

©
o
N
(=3
n
£
E
o
e
o
3
9]
e
£
o
O
]
=
]
]
@
m
-
=]
3
>
E
(]
E

ul .

25



HOMO HOMINI

INSTYTUT BADANIA OPINII

n %
Wa Unel1-ni ewaUne 28 3.0
2 46 4,9
3 228 24,4
4 369 39,5
5-bardzo wg 263 28,2

Jilk powinny byd linansowans Pans(l) edaniem media publicanes?

i Budiet pafstea plus widsd wiscny np. wplyey 7 reldam

W 7 Dty DafEiea - BDCNEment DOweinesn IR INeesaiy

§ Tak ik dotychcras - z abonamentu rRdowo- ieewmyneos Diaconsgon Dreer e gospodarsiws domowe oras reidas
¥ Powinny finansowad s Same - na prrykdad poprres rekdamy

| Og-gem \ 933 100,0|

3.4. Finansowanie medi-w publicznych

Ponad j edna trzeci a respondent -w (36 proc.

t o k r-1A§Wakszawa t@l/fdx. (A2)B27 96 26

publicznych powinno byl oparte tyl ko i wy g
odset ek (34 proc.) wuwaUa, Ue nie powinno sii P
medi -w publicznych i powi nno si i otalewizyjoyni e r

S wi

pjgaconym przez kaddoemogwespodar mtawowp gy wach z
czwarta (26 pr oc. ) jest za zniesieniem abonamentu
tylko z budUetu paGstwa, a 4 proc. jest za s
oraz Srodki budUetowe. Podsumowuj Nc, 66,3 p
sposobie finansowania medi-w publicznych. Podst aw
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abonamentu radiowo-telewizyjnego.

Jak powinny byc finansowane media publiczne?

i budist paichss iub shonament jow. coess wphywiw wissmpch)
W zamofirensowanis

Jak powinny byl finansowane n

n %

Wa Une budUet paGEst wa 590 64,0
(ew. czhnSiwgapy
samofinansowanie 332 36,0

Og-§em 922) 100,0

Odsetek zwolennik-w samodzielnego finansowa

wiekiem respondenta. WSr-d najmgodszych zwo
nat omi ashajwsStrardszych tylko 11 proc. I m star
respondent, tym mniejsze prawdopodobi e@Est wo,

rozwi Nzani a.

Swi nt ok r-125Waksaawa ®l/f. (I2)B27 96 26
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Jak powinny by¢ finansowane media publiczne

[ a8

90,0%

67,5%

45,0%

22,5%

0%
16-24 25-29 30-39 40-49 50-59 60-69 powydsy 70

B z daniny pubicznej (budzst panstwa lub abonament)
¥ samofinansowanie

Jak powinny byi finansowa
budUet pa @bonamant (ew. |
czhSi wpgyw- w w| samofinansowanie |[Og - §
IProszn pl6-24 n 37| 41 78|

sw-j  wie % 47,4% 52,6%] 100,0% i
o
25-29 n 100 740 174 £
(@]
% 57,5% 42,5%| 100,094 E
30-39 n 63 54 117 © S
N <
o
% 53,8%) 46,2%| 100,09 B
40-49 n 82 sg| 137 'g 2
S
% 59,9% 40,1%| 100,09 & g
50-59 n 115 48 163 g gg a
% 70,6% 29,4%] 100,0% b e <

7]
60-69 n 100 37 137 =8 §
% 73,0% 27,0%] 100,0% £ 2 =
- IS¢
powy U n 82 10 92) 525
g2
% 89,1% 10,9%| 100,0%) 3 N £
.- =
Og- gem n 579 319 898 . °
2 00
% 64,5% 35,5%] 100,0% 2~ £
- T~
- ©
S
— o]
B =
NiezaleUnie od swoich pogl Nd- w, ihgpspadarstwiea n ki €=
< s o

domowym jest opgacan-elewzgjynament radi owo
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Czy w Pana(i) gospodarstwie opégadewiaymy j est ab

Tak
Mie

Czy w Pana(i) gospodarstwie opégeewiaymy? j est abonament

n %
Wa Un e tak 404 44,2
nie 511 55,8
Og-g§em 915 100,0]
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Jedynka WYNIKI
Joda e POLSKIE RADIO S.A.

CIWORKA

POLSKIE RADIO

om.pl
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e-mail: biuro@homohomini.co
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4. 1. Skala zaufania do Pol skiego Radia i zal

Poziom zaufania do Polskiego Radia jako <ca
Pegnym lub duUym zaufaniem obdarza je 74,6
Polskiego Radiama 18, 1 pr oc. respndent - w. Mage zauf
ankietowanych.

Skala zaufania do Polskiego Radia

100,0% -
M petne zaufanie
80,0% 1 mraczej duze zaufanie
60,0% - umiarkowane zaufanie
= mierne zaufanie
40,0% - ® brak zaufania
20,0% -
0,0% =
=
o
O
IS
E
© O
. . . N =
Skala zaufania do Polskiego Radia. © g
n % gg
N s
w a U n ebrak zaufania 19 2,8 = g
mierne zaufanie 31 4,6 g LE 5—
umiarkowane zaufanie 123 18,1 :_?(g -
raczej duUe 309 45,4) 2‘§§
pegne zauf a 199 29,2 %23
Og - gem 681 100,0 ﬁgg
i
iy é
=« ©
505
D _ £
& 2
- ©
@ o 3
s 2
> '
1) 1S
E S
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90,0% - 81,6% 82,3%
80,0% - 71,7% %3%
70,0% -
60,0% 49 3%
50,0%
40,0% -
30,0%
20,0%
10,0%
0,0% Sn__Em__Eu_mm_m_mm i

SRR S S-S S S
A VT w9 e A

QO

B duze lub petne zaufanie

Odsetek os-b deklarujNcych pegdgne |lub dule z
wSr - d najstarszych r esponde n29lalvWdej astatniejywympsi u p
on 81,6 proc., W najstarszej grupie 77,4 opr
82,3 proc. Najni Uszy odsetek os-b obdar zaj
wsr-d najmgdszych badanych (49,3 proc.)

a

£

o

Q

<

i 83,3% £

90,0% 763% © S
80,0% 1 66,4% S 2
70,0% - ~ G
N £

60,0% - ! 3
50,0% - § 2
Mo \_,E
40,0% - 0 % =
° B duze lub petne zaufanie © @ =2

30,0% - NS 2
o @

20,0% - mw§
10,0% - j§§ 3
0,0% ; ; E%E
podstawowe srednie wyisze I 2 =

lub ©3.8

A

zasadnicze o N E

N

zawodowe .- =

- 2

o © o

B . E

. . . . ~ ~ S 2
Zaufanie do Pol skiego Radia |jest teU zr - Uni cowain
. . . . - . o B T o
Naj bardzi ej uf ni s N badani z wyksztagcenl
- . . — Lo
wyksztagceniem podstawowym | ub zasadnlczym
naj mni ej os-b dekharej Nwoylknha zodnal e¥Fli w ‘Q—E

wyksztagceniem wyUszym (66,4 proc.)
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00.0% - 79.0% 84,4%
80.0% |~ 69,9%
70,0% -
60,0% - 49,1%
50,0% -
40,0% -
30,0% -
20,0% -
18,83'3 1 B duze lub petne zaufanie
70 ! ! ! '
2 o 2 N
o}\'&" 60“; ,}.ﬁi‘\ 0(:"0
G Y < )
L K & ¥
'bQ 1:-5 < (‘\\'
& & & o
o N N o
‘,.b(a c_\&ll- o
& <&
\0‘3 )
&

Pol skiemu Radiu najbardzi ej ufajN emeryci i
zawodowo (79 proc.). Ni Uszy odsetek reepcmnde
grupie os-b pracuj Ncych (69, 9) oraz wSr.-d s
zwraca uwagn ni ski poziom zaufania do Pol sk

sin. MoUna teU zauwalOyl i stotnN, d cothia 0,420)N i
pomi ndzy poziomem zaufania do Pol skiego Ra
sguchanie radia w og-1e. Oznacza ona, Oe i
sguchanie radia, w tym wiekszym stopniu uf a

Korel acj & ypamiarsem poSwificanym na sgduchanie
Polskiego Radia

lle godzin dzienne
poSwinca P
sguchanie r g
Poziom zaufania do|0,429

Polskiego Radia*

* R Spearmana istotne na poziomie 0,01
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4.2. Zaufanie do stacjiradiowych -z auf ani e do poszczeg-lnych

Por -wnanie oceny zaufania poszcujeqg, |dgchi st asie
Polskicgp Radi a sN naj wyUej oceniane spoSr-d wszystki che
deklaruje 82 proc. dla Jedy n k i i Tr-jki odpowiednio 81 proc. i
Naj sgabi ej spoSr-d program-w Polskiego Radia oce

badanych, a brak zaufania deklaruje niemal taki sam odsetek badanych.
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Dwojka

Jodynka

Trojka

Czworka

0% 25,025% 50.050% TS075% 100,100%
B brak zaufania
B mierne zaufanie
umiarkowane zaufanie
B raczej duze zaufanie

B peine zaufanie
Odpowiedzi
Jedynka Dw-j K Tr - j Czw:-r =
r oz g g o brak zaufania 3,6% 2,7% 4 5% 21,3% g
publiczne  mierne zaufanie 3,4% 3,4% 5,0% 8,8%) ;
umiarkowane zaufanie 11,5% 11,7% 10,7% 40,0%) e g
~ N
raczej duUe 43,2% 50,0%  432%  20,0% 8§
pegne zauf an 38,4%) 32,2%) 36,7%) 10,0% R.E
Og - g em 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%) %2
=3
s8 s
NS &
58 s
WSr-d rozggoSni komercyjnych najwinkszym zaufani
. . . . 3
4,5 punkt-w proc. ni Uszym, na drugim miejscu Eg'&
. . P ~ . o =
zaufaniem cieszy siin taRdegM®OKa FMz 4 6f3ampyohtd )rozg Igg
(o]
Rock, kt -rej ufa 51 proc. badanych. Naj wi Aicej :Dg;
zanotowaga rozggoSni aRaddawMgr gpagekznegmu ni e ufals
< o
B S
P . £
£T5
T 20
8%2
R =
SR
B £
= )
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RMF
Zet

TOK FM

£ SKA Rock
Chill Zet
Radio Maryja

PIN

M brak zaufania

B mieme zaufanie

' umiarkowane zaufanie
B raczej duze zaufanie

B peine zaufanie
Odpowiedzi
ESKA Radio PiN
RMF Zet TOK FM Rock Chilli zet | Maryja
Ir o z g § brak zaufania 5,4%) 7,5% 9,5% 12,8% 11,1% 49,2% 40,5%
mierne zaufanie 4. 7% 3,2% 2,0% 8,3% 3,0% 11,8% 16,2%)

umiarkowane zaufanie 17,8% 21,9% 25,2% 28,2% 44 4% 12,6% 21,6%

raccej duUe z 44,5%) 41,1% 40,1% 35,3% 26,3%) 13,8% 21,6%)
pegne zauf g 27,6% 26,4% 23,1% 15,4% 15,2% 12,6% 0,0%)
Og-gem 100,0%] 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0% 100,0% 100,0%)

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/fdx. (Z2)B27 96 26
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4.3. Profil idealnejstacji iczego chcN sguchal badani ?

Badani od stacji radi o we | oczekuj N przede wszy s tillcenchpr o
sguchal 85,3 proc. z nich. Program:-w muzyczhn
program-w | okalnych i regionalnych 75,8 proc
kt -rfhck seguchal w radiu 70 proc. badanych or

przeboj-w (64,3 proc.) i koncerty (63,6 pro
chcN sguchal badani najwinkszy odsetek zgmdpo
rozrywkowe i konkursy (32,4 proc.) oraz sguc

stacji radiowej przede wszystkim informacji oraz muzyki.

Czego najbardziej chciag(a)by Pan(i) sguchal

100,0%
20,0%
80,0%
70,0%
60,0%
50,0%
40,0%
30,0%
20,0%
10,0%

0,0%

W bardzo chce stuchac
M raczej chce stuchad

m sSrednio chce stuchac

M raczej nie chce stuchac

W wcale nie chce stuchac

Dane w uj Atowym pr oce

e-mail: biuro@homohomini.com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl

Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-lne rodzaje audycj i na skali od
suchal o, a 5 Abardzo chcii suche

Cumulative

Frequency [Wa Une P g Percent
Wa Une wcaleni e chch s 61 8,8 8,8
raczej nie ch 70 10,1 19,0
Srednio chech 183 26,5 45,5
raczej checn s 190 27,5 73,0
bardzo chcn s 186 27,0 100,0

Og-gem 690 100,0
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Jakich audycji crmajimaraldibgj Paiiudihal w r e
poszczeg-lne rodzaje audycj i na skali od
sguchal o, a 5 Abardzo chch sguc
N % % skumulowany
wa UOne wcaleni e chch s 198 29,4 29,4
raczej nucehalh 84 12,5 41,9
Srednio chechn 152 22,6 64,5
raczej chcni s 96 14,3 78,8
bardzo chcn s 143 21,2 100,0

Og - gem 673 100,0
Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-l ne rjoidznaag es kaauldiycod 1 do 5, gdz|
sguchal o, a 5 Abardzo chci sguchalo
N % % skumulowany
wa Une wcaleni e chch s 4 0,6 0,6
raczej nie ch 10 1,4 2,0
Srednio chch 89 12,7 14,7
raccef chcin sguc 204 29,0 43,7
bardzo chcn s 396 56,3 100,0

Og-gem 703 100,0
Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-lne rodzaje audycji na skali od
sjuchala 5 Abardzo chch sguchalo [/ bpr
N % % skumulowany
waUne wcaleni e chchi s 16 2,3 2,3
raczej nie ch 21 3,1 54
Srednio chchn 128 18,8 24,2
raczej checn s 224 32,9 57,1
bardzo chcn s 292 42,9 100,0]

09- gem 681 100,0]
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Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-lne rodzaje audycj i na skali od
sguchal o, a 5 Abardzo chch suchal
N % % skumulowany
waUnewcal nie nie ¢ 22 3,1 3,1
raczeij nie ch 15 2,1 5,3
Srednio chch 74 10,6 15,9
raczej checn s 191 27,3 43,1
bardzo chcn s 398] 56,9 100,0

Og - gem 700 100,0
Jakich audycyiPamgciiagiajibardziej sguchal
poszczeg-lne rodzaje audycj i na skali od
suchal o, a Abardzo chci sguchal¢
N % % skumulowany
waUne wcaleni e chci s 43 6,3 6,3
raczej nie ch 42 6,1] 12,4
Srednio chch 128 18,7 31,1
raczej chcnin s 269 39,3 70,5
bardzo chcnin s 202 29,5 100,0

Og-gem 684 100,0
Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg - | ne rodzaje audycji na skali od 1
suchal o, a 5 Abardzo chcii sguchalod /
N % % skumulowany
Wa Une wcaleni e chci s 115 17,2 17,2
raczej nie ch 102 15,2 32,4
Sr edenhicon s guch 186 27,8 60,1
raczej checn s 177 26,4 86,6}
bardzo chcn s 90 13,4 100,0]

09- gem 670, 100,0]
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Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-lne rodzaje audycjli omaaskal Awca
sguchal o, a 5 Abardzo chch sducha
N % % skumulowany
wa Une wcaleni e chch s 70 10,2 10,2
raczeij nie ch 53 7,7 17,9
Srednio chechn 121 17,6 35,4
raczej chcnin s 209 30,3 65,7,
bardzo chcn s 236 34,3 100,0

Og - gem 689 100,0
Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg-lne rodzaje audycj i na skali od
sguchal o, a 5 Abar/d#onoertchci s guch
N % % skumulowany
waUne wcaleni e chci s 61 8,9 8,9
raczej nie ch 34 5,0 13,9
Srednio chechn 154 22,5 36,4]
raczej chcnin s 218 31,8 68,2
bardzo chcnin s 218 31,8 100,0

Og-gem 685 100,0
Jakichaudycj i chciag(a)by Pan(i) najbardziej
poszczeg-Ilne rodzaje audycji na skali od
sguchal o, a 5 Abardzo chch sguch
N % % skumulowany
waUne wcaleni e chci s 26 3.7 3,7
raczej nie ch 34 4,9 8,6
Srednio chchn 149 21,4 30,1
raczej checn s 243 35,0 65,0
bardzo chcn s 243 35,0 100,0]

09- gem 695 100,0]
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Jakich audycji chciag(a)by Pan(i) najba
poszczeg- -l ne rodzaje audycji na skali od 1
sguchaic‘), a5 Abardzo chch sguche
N % % skumulowany
Wa Une wcaleni e chch s 82 12,4 12,4
raczeij nie ch 90 13,6 26,0
Srednio chch 132 20,0 46,0
raczej chch s 160 24,2 70,2
bardzo chcn s 197 29,8 100,0

Og - gem 661 100,0

Ponad dwie trzecie respondent-w (68 proc.) o0

sif innymi kwestiami ni U r oz ggrdzijrdzgmwskechniany c y
jest wSr-d uczni - -w i student-w (86,8 proc.),
oraz os-b pracujNcych (66,9 proc.). Najni U
odnal e¥i wSr-d niepracuj Ncych zawodowo (51, 7
Czy radi o publiczne powi nno zaj mowal sin
komercyjne?

w tak

H pie

Dane w ujfAaciu procentowym

i Bt ok r-116Waksaaws @l /fdx. (2)0B27 96 26

e-mail: biuro@homohomini.com.pl, www: http://www.homohomini.com.pl

Czy radio publiczne powinno zajmowal sif inr
N %

Wa Un e tak 440 68,0

nie 207 32,0

Og-gem 647 100,0

WSr-d powod-w, dla kt-rych publiczne radio p
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najcznSciej podaj N, Ue jest ono pa@Estwowe i
finansowane z kieszeni podatnika (39,1 proc.).

Dl aczego radio publiczne powinno miel i nne z

2,4%

1 Tak, poniewaz jest
panstwowe i ma misje
spoteczna

B Tak, poniewaz jest
finansowane z kieszeni

podatnika
W Tak, ale trudno
powiedzie¢
a
=
o
Q
<
E
Odpowiedzi ﬁ_g
(o]
N % % z obserwacji g E
waUne Tak, poniewaU 274 58,5%) 68,5%) &g’
paEst wowe i m g 555
spodecznN g'gg.
- Cc
Tak, poniewa( 183 39,1%] 45,8% %g--
finansowane z kieszeni ic % §
podatnika E%g—
Tak, ale trudt 11 2,4% 2,8% ggg
log. gem 468 100,0% 117,0% g%ﬁé
- 2
P ¢
_gcé
Respondenci zapytani 0O wagnh poszczeg-lnych "%ES
naj waUniejsze uznalii@d9séaprcaeaaniz mninidd rameacradoz ¢ jo 2““13
bardzo waUne. |Istotne jest teU popularyzowanie Wi
. . . . . . . - -
l okal ny mi i regional nymi (84,1 proc.). Naj mni ej wal
ambitnych {rtogrzaand awn ioe 1ulz y9s kpardo c . odpowi edzi nega

bygo teU budowanie zaangaUowania Tbhdygo wosprawg
proc. ankietowanych.
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Jak duUe znaczenie majN dla Pana(i) poszczeg

100,0% -

90,0% -

80,0% -

70,0% -

60,0% -

50,0% -

40,0% -

30,0% -

20,0% 152 22,1 19
10,0% 1 : 12,6

0,0% ' ' — - 4.9

M bardzo waine

W raczej wazne

srednio waine

N & & W raczej niewazne
@fﬁlﬁ‘\ e‘é@b \&6‘\* Kc'&? :
&° _é.,;& & <5 MW zupetnie niewaine
o & 4 &
g 5 & o
& & S & o
\@c\ &
&e’\&
o“‘ib &
3
= &
o
“P‘b
,g?«
&ép

Dane w ujfAaciu procentowym

Jak duUe znaczenie majN dla Panaéiz)i posnt

a

=

o

o

<

£

O O

N o

©o O

o £

~ O

g;

2

S

Promowanie kultury, ambitnych p o—‘.’;

o83

N % NS

- 58

wa Un e zupegnie niewa 31 4.5 ‘Q‘g%
3

raczej niewaUn 51 7.4 'égé

o 3

Srednio waUne 105 15,2 %gg

~ o

raczej walUne 220 31,9 g‘g-g

o e o =

bardzo waUne 283 41,0 :Exg

= =

L= o © o

Og:-gem 690 100,0, Oug

IS c 2

B

0w 3

R =

2

N —

= )
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Jak duUe znaczenie majN dla Panaéiz)i posnt

Popularyzowanie wiedzy

N %
wa Une zupegnie niewa 4 0,6
raczej niewa0ln 7 1,0
Srednio waUne 64 9,5
raczef waUne 207 30,7,
bardzo waUne 393 58,2
Og-gem 675) 100,0

Jak duUe znaczenie majN dla Panaéiz)i posnt

Dostarczanie rozrywki

N %
wa Un e zupegnie niewa 4 0,6
raczej niewaln 31 4.6
Srednio waUne 150 22,1
raczej waUne 285 42,0
bardzo waUne 209 30,8
Og-§em 679 100,0

Jak duUe znaczenie majN dla Panaéiz)i posnt

Dostarczanie informacji

N %
wa Un e raczej niewal0 4 0,6
Srednio waUne 26 3,8
raczej waUne 121 17,7
bardzo waUne 532 77,9
Og - gem 683 100,0

i Bt ok r-1A6Waksaaws @l /fdx. (A2)0827 96 26
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Jak duUe znaczenie majN dla Ppnaéiz)i posnt

Sprawy lokalne i regionalne

N %
wa Un e raczej niewal0 23 3,4
Srednio waUne 85 12,6
raczej waUne 232 34,3
bardz o waUne 337 49,8
Og- gem 677, 100,0]

Jak duUe znaczenie majN dla Panaéiz)i posnt

Budowanie zaangaUowania |ludzi spraw:
N %
wa Une zupegnie niewa 32 4.9
raczej niewa0ln 33 5,1
Sredmilm ew 126 19,5
raczej waUne 192 29,7 =
bardzo waUne 264 40,8 g
o
Og-gem 647 100,0 =
E
© O
N <
) ] 8 g
Anki et owani zostali teU poproszeni o okreSlenie »8%
ram- wki publicznego radi a. Il ch zdaniemidlaa'yadieard
publicznego sN programy informacyjne. Za bardzo vy a
badanych. Programy | okalne i regionalne wuzyskadg g}
~ — C
muzyczne 80,9 proc. Jest to zgodne z dwoma przedstawion y mi powyUe|j tendencj
pierwszN badani oczekujN od stacji radiowej c:%;
drugie od radia publ i cznegal eoctzaekklig Nzeran/vmafboﬂwaimif
Te dwi e tendececine sN odipodwi edzi na powyUsze pyt ’é%
odpowi ednie do ram- wki radia publicznego res‘fpﬁ&nd
proc. wskaza® negatywnych, sport (21,3 proc.) ;g
°©5
i . =
Jakiego rodzaju audycj e powi nny byl emitowane w radi >C§)
Radiu)? Proszhn oceni l stopie® wgaSciwoSci -d
. . b S
publicznego radia. 2
-3
= 3
=)
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100%
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40% - s 2
30% 9 3 -
20% +23, 19, ’ T 21,
10‘% _/ 13, 5:
0% =FOT T ’0’3 1,5' Z,l‘ I, 2 T T T A
& & e Y [
éci“ ‘,0 C\\& ’b\(\ C}(\ <§0 @q\ OQ &@\ &é.\' \\}\‘;l:b
& EF TS F
N & S & < éc\q PN
6\‘\ L & "04;\ ‘9 S
2 6“% \0% i C‘@
SN Q <& P
& & K
ol &
© AN
Q (&q’

Dane w ujnciu procentowym

m bardzo wtasciwe

W raczej wtasciwe
$rednio wiasciwe

W raczej niewfasciwe

M zupelnie niewfasciwe

Jakiego rodzaju audycje powi nnynymyHolskinmRadiw)v a

Proszi ocenil stopie@® wgaSci woSci

publicystyka

danego pr

%

wa Une zupegnie niewgaSqd
raczej niewgaSci |
Sredni o wgaSci we
raczej wgaSci we
bardzowg a Sci we

Og-gem

24
28
158
236
224
670

3,6
4,2
23,6
35,2
33,4
100,0]
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Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa
Proszih ocenil stopie® wgaSciwoSci danego pr
sport

N %

Wa Un e zupegdnie niewgaSd 82 12,3
raczej niewgaSci | 60 9,0
Srednio wgaSci we 193 28,9
raczej wgaSci we 180 26,9
bardzo wgaSci we 153 22,9
Og - gem 668 100,0]

Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa
Proszi ocenil stopie@®mwigaSamwode ir alm-nwelgio put
programy informacyjne
N %

Wa Un e zupegnie niewgaSd 2 0,3
raczej niewgaSci | 4 0,6
Srednio wgaSci we 56 8,4
raczej wgaSci we 181 27,2
bardzo wgaSci we 423 63,5
Ouem 666 100,0]
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Jakiego rodzajuaudy cj e powi nny byl

Proszi ocenil

emitowane

stopie® wgaSciwoSci

programy lokalne i regionalne

Jakiego rodzajuaudy cj e powi nny byl

emitowane

danego

w

radiu

radi |

Proszi ocenil stopie® wgaSciwoSci danego pr
programy lokalne i regionalne
N %

Wa Un e zupegnie niewgaSqd 10 1,5
raczej niewgaSci | 15 2,3
Sreidon wgaSci we 90 13,6
raczej wgaSci we 250, 37,8
bardzo wgaSci we 296 44.8
Og - gem 661 100,0]

Jakiego rodzaju audycje powinny emit owa
Proszi ocenil stopie@® wgaSci woSci danego (.ph
programy muzyczne
N %

Wa Un e zupegnie niewgaSqd 14 2,1
raczej niewgaSci | 13 1,9
Srednio wgaSci we 102 15,1
raczej wgaSci we 219 32,5
bardzo wgdaSci we 326 48,4]
Og-§em 674 100,0

Jakiego rodzaju audycje powi nhigznymyFolskinmRadiw)?v a
Proszfi ocenil stopie®@ wgaSciwoSci danego pr
magazyny kulturalne
N %

Wa Un e zupegnie niewgaSqd 8 1,2
raczej niewgaSci | 42 6,4
Srednio wgaSci we 127 19,4
raczej wgaSci we 257 39,3
bardzo wgaSci we 220 33,6
09- gem 654 100,0
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Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa
Proszih ocenil stopie® wgaSciwoSci danego pr
magazyny rozrywkowe konkursy

N %

Wa Un e zupegdnie niewgaSd 60 9,3
raczej niewgaSci | 121 18,7
Srednio wgaSci we 168 26,0
raczej wgaSci we 189 29,3
bardzo wgaSci we 108 16,7
Og - gem 646 100,0]

Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa

Prosozcieni I stopie@® wgaSci woSci danego progra

|l i sty przeboj - -w
N %

Wa Un e zupegnie niewgaSd 42 6,5
raczej niewgaSci | 45 6,9
Srednio wgaSci we 128 19,8
raczej wgaSci we 235 36,3
bardzo wgaSci we 198 30,6
Og-gem 648 100,0

Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa

Proszh ocenili stopie@® wgaSci woSci danego pr
koncert

Frequency wWaUne Per

Wa Un e zupegnie niewgaSd 18 2,8
raczej niewgaSci wdg 57 8,8
Srednio wgaSci we 153 23,5
raczej wgaSci we 218 33,5
bardzo wgaSci we 204 31,4
09- gem 650 100,0
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Jakiego rodzaju audycje powinny byl emitowa
Proszih ocenil stopie® wga®uoi doScamdakiegpupti
reportaUle

Frequency WaUne Per

Wa Un e zupegdnie niewgaSd 6 0,9
raczej niewgaSci | 39 6,0
Srednio wgaSci we 143 21,8

raczej wgaSci we 231 35,3

bardzo wgaSci we 236 36,0

Og - gem 655) 100,0]

Jakiegorodzaj u audycj e

powi nny byl

emitowane w r

Proszih ocenil stopie® wgaSciwoSci danego pr
sguchowi ska
N %

Wa U Ee zupegnie niewgaSd 42 6,5
raczej niewgaSci | 87 13,5
SrednioewgaSciw 145 22,5
raczej wgaSci we 170 26,4
bardzo wgaSci we 200 31,1
Ouem 644 100,0

Poziom satysfakcji z oferty Polskiego Radia

Wi ikszoSi badanych |jest zadowol ona z oferty

proc. respondena -pi. NtPeo n(@@dl ,jedmroc. ) jest

proc.) j est raczej zadowol ona. Odpowi edzi
ankietowanych.

Bi or Nc pod uwagfi cagoSi oferty oraz

st opi e® satysfakcji z oferty publicznego

49
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47,3
50,0 A
45,0 -
40,0 -
35,0 -
30'0 | 26,7
’ 21,7
25,0 -
20,0 -+
15,0 -
10,0 -
13 3,0
2.0 7 —
0,0
zupetlnie raczej ani zadowolony raczej w petni
niezadowolony niezadowolony ani zadowolony zadowolony

niezadowolony

Dane w ujfAaciu procentowym

Bi or Nc pod uwagh cagoSi oferty oraz cagof¢
stopi e® satysfakcji z of eiedgoyRadp) ddkié lcoznmaeza o
Azupegdgnie niezadowolony(a)o, a 5 Ay
N % % skumulowany
WaUnezupednie niezg 8 1,3 1,3
raczej niezadowolony 19 3,0 4,3
ani zadowolony ani 168 26,7 31,0
niezadowolony

raczej zadowolony 298 47,3 78,3
w pegni zadowgd 137 21,7 100,0

Ou em 630 100,0

SpoSr-d rodzaj-w program-w znajduj Ncych sifi w ra

zadowol eni s N z program-w informacyjnych (84, 6
muzycznych (76, 1 proc.) oraz program-w | okalnych i

satysfakcji odnosi sin do program-w sportowych (
rozrywkowych i konkurs-w (21,3 pr oc.j)usatystlcjoriowani z a
sN z tych rodzaj-w audycji, kt - re wuznajN za naj

Naj ni Utystakcja dotyczy natomiast takichr odz aj -w program- w, kt -re s
Polskiego Radia.

Proszfi oceni lojejpatysfakai mofestyypublicznego radia (Polskiego Radia)
jeSli chodzi o poszczeg-lne kategorie audyc]|

Swi nt ok r-1A§Wakszraws tei/fa. (22)0B27 96 26
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Proszh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeiSlchodzi o poszczeg-lne kategorie au.
niezadowolony(a)o, a 5 Aw pegni zadc

N %
waUne zupednie niezadow 15 2,7
raczej niezadowolony 31 5,6
ani zadowolony ani niezadowolony 176 32,1
raczej zadowolony 218 39,7
w pegni zadowol on 109 19,9
Og-g§em 549 100,0,
Proszfh ocenil poziom swojej satysfakcji z
je8li chodzi o poszczeg-lne kategorie
ni ezadowol onw (pae Pni az&d oAwol ony(a) o

N %
waUne zupegdnie niezadow 46 9,3
raczej niezadowolony 51 10,3
ani zadowolony ani niezadowolony 124 25,2
raczej zadowolony 155 31,4
w pegni zadowol on 117 23,7
Og- - §em 493 100,0,

Proszh oceni i epaysfakejinz ofemypiblicznego radia (Polskiego Radia)

jeSli chodzi o poszczeg-lne kategorie

niezadowol ony(a)o, a 5 Aw pegni zadowo
N %

wa Un e zupedgnie niezadow 7 1,2
raczej niezadowolony 8 1.4
ani zadowolony ani niezadowolony 74 13,0
raczej zadowolony 225 39,4
w pegni zadowol on 257 45,0
09 - gem 571 100,0]
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Proszhi ocenil poziom swojej satysfakcji z oferty publ
jeSli chodzi eo kpaotsezgcozreige lanudycj i, gdzie 1 oznacza Azup
niezadowolony(a)o, a 5 Aw pegni zadowolony(a)o |/
Proszh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeSli chodzi eo kpaotsezgcozreige lanudycj i, gdzi ¢
niezadowol ony(a)o, a 5 Aw pegni zadowol c
N %
wa Un e zupedgnie niezadow 8 15
raczej niezadowolony 32 5,9
ani zadowolony ani niezadowolony 97| 17,7
raczej zadowolony 225 411
w pegni zadowol on 185 33,8
Og - gem 547, 100,0
Proszfh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeSli chodzi o poszczeg-lne kategorie

ni ezadowol ony( a)zia,doavod okhw (@me ®n i/ progr

N %
waUne zupednie niezadow 10 1,8
raczej niezadowolony 23 4,1
ani zadowolony ani niezadowolony 100 18,0
raczej zadowolony 218 39,2
w pegni zadowol on 205 36,9
Og:-§em 556 100,0

Proszih oc e nswojejsaysfakejinz oferty publicznego radia (Polskiego Radia)

({e]
N
(o]
(e}
N~
AN
8
8
8
; @
g
g
©
2
7y
3
N4
(e
-
z
%)

a
=
o
©
£
E
)
1=
)
E
o
<
s
s
2
E
=
=
E
o
o
£
E
o
=
o
E
o
=
®
2
=}
2
T—c
£
o

jeSli chodzi o poszczeg-lne kategorie
niezadowolony(a)o, a 5 Aw pegni zadowc
%
wa Un e zupedgnie niezadow 21 4,0
raczej niezadowolony 31 5,9
ani zadowolony ani niezadowolony 148 28,3
raczej zadowolony 173 33,1
w pegni zadowol on 150 28,7 =
09- gem 523 100,0] 1
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Proszh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeSli chodeg: - onpokatctegorie audycji, gd
niezadowolony(a)o, a 5 Aw pegni zadowol o
N %

waUne zupednie niezadow 61 12,0
raczej niezadowolony 47| 9,3

ani zadowolony ani niezadowolony 161 31,8

raczej zadowolony 137 27,0

w pegni zadowol on 101 19,9
Og-gem 507 100,0,
Proszh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeSli chodzi o poszczeg-lne kategorie

ni ezadowol onw (me®dni azeédddwol ony(a) o /

N %

wa Un e zupedgnie niezadow 40 7,5
raczej niezadowolony 37 6,9

ani zadowolony ani niezadowolony 87 16,2

raczej zadowolony 191 35,6

w pegni zadowol on 181 33,8
Og-g§em 536 100,0

Proszih o ciemswojejsatysfakcji z oferty publicznego radia (Polskiego Radia)

Swi nt ok r-1A6Waksaaws tel/fé. (A»)B27 96 26

jeS8li chodzi o poszczeg-Ilne kategorie
niezadowolony(a)o, a 5 Aw pegdni zac
N %
wa Un e zupegdgnie niezadow 27| 5,2
raczej niezadowolony 56) 10,8
ani zadowolony ani niezadowolony 130 25,0
raczej zadowolony 153 29,4
w pegni zadowol on 154 29,6
09- gem 520 100,0]
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Proszh ocenil poziom swojej satysfakcji z
jeSli chodzi «dapoesyzoorziesg -aludeycj i, gdzi e
niezadowol ony(a)o, a 5 Aw pedni =zad
N %

wa Une zupedgnie niezadow 10 1,8
raczej niezadowolony 36 6,6

ani zadowolony ani niezadowolony 120 22,1

raczej zadowolony 213 39,2

wpegni zadowol ony 165 30,3
Og-gem 544 100,0,
Proszfh ocenil poziom swojej satysfakcji z
je8li chodzi o poszczeg-Ilne kategorie
niezadowol ony(a)oé, a b5 Awsgaéhbwkaﬁe

N %

waUne zupegnie niezadow 42 8,1
raczej niezadowolony 39 7,5

ani zadowolony ani niezadowolony 162 31,3

raczej zadowolony 146 28,2

w pegni zadowol on 128 24,8
Og-§em 517 100,0,

SpoSr-d rzeczy, kt - rveaniowowhijN, P dles kainek i Radi o naj
informacyjny, na kt-ry wskazuje 26,1 proc. z nic¢c
proc. badanych, a o dobrej muzyce 13,7 proc. tdPo
naj bardzi ej istotne dla badanych aspekty ram:- wki

i Bt ok -6 Waksaaws @l /fdx. (A2)0B27 96 26
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Za co lubi Pan(i) radio publiczne (Polskie Radio)?

e
30,0 -
! 26,1
25,0 -
20,0 -
15,7
150 - 13,7
’ 11,1
84
10,0 - 6,8
51 44 oo
BT 3,8
50 - 3,3 2,0
0,0 T .
’apgx\‘\ ,bc? 6\\)1*? - & S ﬁ‘? Q)\'b\& a ‘0@ é‘\\@‘\"‘ da{b(\é\ \9‘:}{@ '3093\
\(\KO(@ I~ &0 a?"é\ q"& b‘\"g'o *6@ c@"‘ 0‘4} ‘}§
o o ¥ & @ s G
& & & L & @ &
@(‘\ ob& é@f"p é\“g" dp% S\ &
& & & é}& & ‘:é"} &.@'
‘é\o hel o
Qo,-(c“ \‘:e’l- ﬁ’»
o é&
N u-d‘o @4
& 6_;96‘
&4
&@b (\\b

Dane w ujfAaciu procentowym
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Za co lubi Pan(i) radio publiczne (Polskie Radio)?

N % % skumulowany

wa Un e dobry serwis informacyjny 103 26,1 26,1
sguchowi ska 33 8.4 34,4
wiarygodna i rzetelna 62 15,7 50,1
informacja
dobra muzyka 54 13,7 63,8
profesjonalizm dziennikarzy 20] 51 68,9
programy kulturalne 27 6,8 75,7
niski poziom komercji 15 3,8 79,5
(reklamy, programy
sponsorowane)
jest wywaUone, 8 2,0 81,5
sifi sguchaczoy
serwi sy, wiadnrn 13 3,3 84,8
lokalne
tradycja, sentyment, 16| 4.1 88,9
przyzwyczajenie, dobre
skojarzenia z
inne 44 11,1 100,0,
Og- - §em 395 100,0

44. Techniczne warunki odbioru radia oraz

Ponad dwie trzecie ankietowanych (67,7 proc.)
satelitarnej korzysta 14,7 proc. z nich, natomi ast 17, 6 pr odnterneci@guc ha r adi

Swi nt ok r-6\Wakszaawa Bl/fdx. (Z2)B27 96 26
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Wjaki spos-b odbiera Pan(i) radio?

W poprzez tradycyjng
antene

W poprzez antene
satelitarng

m stucham radia w
Internecie

Dane w ujfAciu procentowym

W jaki spos-b odbiera Pan

Odpowiedzi
N Percent
Wa Un e poprzez tradygd 510 67,6%
poprzez anteni 111 14, 7%
s gucham Imeanddiea 133 17,6%
IOg:- gem 754 100,0%)

SpoSr-d sguchalpNeyobdcradnaj wi nkszy odsetek (38,5
mniej (35,4 pr oc . ) wieczorem.ntRao npbgudmi usgachania rad
badanych, a 9,2 proc. robitor ano. Naj mni e jintesngcie evhary (3,lapdoc.)a w

Swi nt ol r-lGWaksaawa ®l/f. (I2)B27 96 26

a
=
o
©
IS
E
o
1=
)
E
o
=
s
s
3
E
=
=
E
o
o
£
E
o
=
o
E
o
=
®
2
=
2
T_G
£
@

Instytut Badania Opinii Homo Homini Sp. z 0.0.

ul

58




HOMO HOMINI

INSTYTUT BADANIA OPINII

W jakich godzinach najcznSciej sducha Pan(i)

rano (7-10)
= w ciggu dnia (10-17)
M po potdniu (17-20)
m wieczorem (20-23)

B w nocy (23-7)

Dane w ujfAciu procentowym

W jakich godzinach najcznSci

Internecie?
N %
Wa Un e rano (7-10) 12 9,2
w ci Ngu -1d@)ni 50 38,5
po podue®i u 18 13,8
wieczorem (20-23) 46| 354
w nocy (23-7) 4 3,1
Og - gem 130 100,0

45,3 proc. respondent zanerab@viana gorzysjaiem z Ghiernetowep@ deryisu
informacyjnego, prowadzonego przez dziennikarzy
bi eONco, przez cagN dobnf.

Swi nt ok r16Waksaawa ®l/f&. (I2)B27 96 26
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Czy byg(a)by Pan(i) Zainteresowany( a) kor
informacyjnego, prowadzonego przez dzienni karzy Pol skiego F
aktualizowany na bieUNco, przez cagN dobf?

m tak

M nie

Dane w ujfAciu procentowym

Czy byg(a)by Pan(i) zaintere

internetowego serwisu informacyjnego, prowadzonego przez

dzienni karzy Pol skiego Radi a, k
bi eONco, przez cagN d

N %
wa Un e tak 170 45,3
nie 205 54,7
Og-gem 375 100,0

Miejscem, w kt-rym najczinSciej sfucha sin radia
pogowahz (4B proc.) sgucha radia w samochodzie, a
uOywaj Nc mobilnych urzNdze® radia sgucha 10,5 pr
proc.

Swi nt ok r-A§waksaawa ®l/f&. (I2)B827 96 26
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Gdzie najcznSciej sgucha Pan(i) radia?

w domu

w amochodae

w pracy lub szhole

w drodze do pracy lub szkoly uzywajac mobinych urzadzen
w pubach jub restauraciach

W jaki spcohsa- bPasngui ) najcznSciej ra

Odpowiedzi
N % % z obserwacji
waUne w domu 466 48,5% 77,3%
w pracy lub szkole 119 12,4% 19,7%
w drodze do p 63 6,6% 10,4% g‘
uOywaj Nc mobil 3
w samochodzie 296 30,8% 49,1% IE
w pubach lub restauracjach 16 1,7% 2,7%] Q %
(o]
log- gem 960  100,0% 159,2% > £
g;
s
s
i | . - 8
Il 1l e Sredni o godzin poSwifceaé g@g
NS =
dzienniel4,3 @ g §
tygodniowo|27,6 E% i
EgS
Ige
N=728 2%
o N E
I,l_'é
Respondent przeznacza przecintnie 4,3 godziny na =s@
. 2 0o
to 27,6 godziny. P . £
S 2
o -, . -, G- O
Naj mniej czasu w ci Ngu dnia przeznaczaj N badani g;g
o . A . m w2
wyksztagceniem Srednim (4,51 h) oraz podstawowym | ud
S -3
®— £
= )
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A

Il e godzin dziennie poSwinca Pan(i) na sguc

4,8

4,6 -

4,4 -

4,2 -

3,6 T
podstawowe lub srednie wWyzsze
zasadnicze
zawodowe

N=728

Czas poSwifncany na sguchanie radia zaleUOy teU od
rokiem Uycia (6,31 h dziennie) oraz po 70 roku O
ab9rokiem(328 h) oraz najmgodsi respondenci (2,32 h).

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/f. (22827 96 26
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'l 08I czas wanglonSawisijcuac hahi e radi a
7,00 - 6,31
6,00 - 5,13
500 - 4,52 4,58 4,52
4,00 - 3,28
3,00 v 2,32
2,00 -
1,00
0,00 . . . . . . .
16-24  25-29  30-39 4049 50-59 60-69 powyzej
70
N=724

Ponad dwie trzecie badanych (36,8 proc.) sgucha
dw-ch do czterechnaosiguanhpmiSewi madi a 27,1 proc.,
24,3 proc. Ponad osiem godzin dziennie za sgucha

A

Il e godzin dziennie poSwinca Pan(i) na sguch

mdo2h
m24h
m4-8h

Hpow.8h

Dane w uwgentowym pr
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Ile Srednio godzin poSwifnca Pan(i) n
N %
Wa Un e do 2h 268 36,8
2-4h 197, 27,1
4-8h 177 24,3
pow. 8h 86 11,8 )
Og-gem 728 100,0 3
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Jedna czwarta badanych (25 proc.) s § ugodmiawo.rPeadi¢ a
jedna czwarta (23,2 proc.) poSwinca na to od dzi
ni U jedna piNta sgucha radia od dwudziestu do t
trzydziestu do pinidzpestiAri uPgodadi mi 618ziesi Nt

przeznacza tygodniowo 12,6 proc. ankietowanych.

Il e godzin tygodniowo poSwinca Pan(i) na sgu

mdo10h
m10-20h
m20-30h
H30-50h

Hpow. 50 h

Dane w ujfAciu procentowym

|l e Srednio godzinspgoSwainca Pad(apP ha

N %
wa UOn e do 10h 181 25,0
10-20h 168 23,2
20-30h 144] 19,9
30-50h 140 19,3
pow. 50h 91 12,6
Og-gem 724 100,0

4.5. Projekty internetowe Polskiego Radia

SpoSr-d badanych sguchaczyprocoz gdekdmir uj ad indiwyuckho r
SpoSr-d nich 19 proc. zna projekt internetowy Ra

Instytut Badania Opinii Homo Homini Sp. z 0.0.
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Czy korzysta Pan(i) z Internetu?

W tak
M nie
Dane w ujfAciu procentowym
Czy korzysta Pan(i) z Internetu?
N %
Wa Un e tak 446 64,5
nie 245 35,5
Og-gem 691 100,0
a
=
3
Czy sgyszag(a) Pan(i) o nastinpuj Ncych, inter B
© 5
N o
©o O
o £
~ O
N <
100,0% - &8 =
90,0% - Q g
80,0% - S
70,0% - ci.‘"ii =
60,0% - M nie NEE
20.0% 1 = tak ‘%Wé
40,0% - = =
30,0% A é f%_—
v o
20,0% - O X =
e O £
10,0% - 525
0,0% ; ES°
Radio na Wizji Moje Polskie Radio % E. 5
- =
Dane w ujfAciu procentowym I§¥E
o O o
Czy sgyszag(a) Pan(i ynetowyochpmjekigthiRoNldega Radia?i/ r 2;‘:‘ %
= ic
Radio na Wizji c—®
g=¢
N % m v 3
. s =
Wa Un e tak 81 19,0 > @
G- E
nie 345 81,0 =50
Og-gem 426 100,0
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Czy sgyszag(a) Pan(i) o nastipuj Ncych, ir
Moje Polskie Radio
N %

Wa Un e tak 94 221

nie 332 77,9

Og-gem 426 100,0
Badani , kt -rzy znal. projekty zostali.i poproszeni
Wi zj i, kt-ry wuwzyskag 73-124, Br oocr.ocp o zbyatr ydwenoy cshi fio coe

podoba sin umi emikewaprej ekKat Moj e Pol skie Radi o u:z

- 17,5 proc. bardzo pozytywnych oraz 52,6 proc. umiarkowanie pozytywnych.

Czy podobaj N sifi Panu(i) te projekty?

100,0% -
90,0% -+
e M bardzo mi sie podoba
80,0% -
70,0% -
60.0% - W podoba mi sie
50,0% -
40,0% srednio mi sie podoba
30,0% -
20,0% -/ 19,6 m zupetnie mi sie nie
10,0% - podoba
0,0% v
Radio na Wizji Moje Polskie
Radio

Dane w ujfAciu procentowym

Czy podobPaajnNi(sii)i te projekty? Proszh oce

oznacza Azupegnie mi sifn nie podobad, a
N %
wa Un e zupedgnie mi sin n 4 7,1
Srednio mi sifn po 11 19,6
podoba mi sin 33 58,9
bardzo mi sin podob 8 14,3
Og-gem 56 100,0
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Czy podobaj N sifn Panu(i) te projekty? Pi

oznacza Azupegnie mi sifn nie podobaodo, a
Radio
N %

WaUne zupegnie mi sifi n 4 7.0

Srednio mi sifn po 13 22,8

podoba mi sin 30 52,6

bardzo mi sin pod 10 17,5

Og-gem 57 100,0
Respondenci oceni |i teU kanagy sJowne oraz muzyc
pozytywnie ocenigo 9,1 priopmzytywnia 886mroc,to daja 4717 mproca r k «
odpowi edzi pozytywnych. Znacznie |l epiej ocenion
wypowi edziago sin o nich 28,6 proc. anki etwsumeny c

oceni go je7do&ypryowan.i eulUytkowni k- w.

Jak Pan(i) ocenia kanagy serwisu Moje Pol ski

100,0% - ® bardzo mi sie podobajg
90,0% -
80,0% - = podobajg mi sie
70,0% -
60,0% - $rednio mi sie podobajg
50,0% - /
40,0% '/ 34,1 m nie podobaja mi sie
30,0% - /
20.0% - 16,7 . o
. M zupetnie mi sie nie
10,0% - podobaja
0,0% T T

kanaty stowne  kanaty muzyczne

Dane w ujfAciu procentowym
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A jak Pan ocenia poszczeg-lne kanagy serwisu Moj
5, gdzie lupegnceamPAzsiii nie podobaod, a 5 Abar
N %

Wa Un e zupegdnie mi sif nie 4 9,1
nie podoba mi sih 4 9,1
Srednio mi sifn podolf 15 34,1
podoba mi sin 17 38,6
bardzo mi sifn podobg 4 9,1
Og-gem 44 100,0

AjakPan ocenia poszczeg:-lne kanagy serwisu Moje F

5, gdzie 1 oznacza Azupegdgnie mi sifi nie podobact

N %

Wa Un e zupegnie mi sifn nie 4 9,5
Srednio mi sifi podolf 7 16,7
podoba mi sin 19 45,2
bardzo mi sifn podobas 12 28,6
Og-gem 42 100,0
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5.1. Zaufanie do telewizji

Naj wi mkgawfaniem cieszy sin TVN. Odsetek badany
stopniu wynosi 73,8 proc. Pol sat obdarza =zauf a
publicznej uzyskagy ni Usz®B/P2wfarss &proc. ankietawanych,ea TYPA u f a
tylko nieco ponad pogowa (53,3 proc.) z badanych.

Przeczytam Panu(i) l'istn stacj.i tel ewizyjny
do tych stacji.

100,0% -
90,0% -
80,0% -
70,0% - )
M petne zaufanie
60,0% - W raczej duze zaufanie
50,0% - umiarkowane zaufanie
40,0% _/ m mierne zaufanie
brak zaufani
20,0% _/32'1 265 W brak zaufania
P 28,6
20,0% - 15,8 =
S
10,0% - o
o
0,0% : - - =
TVP 1 TVP 2 TVN Polsat IS
O O
N
Dane w ujnAnciu procentowym 82
~ O
N <
o 8 =z
Przeczytam Panu(i)zkjsydoh®t cpeszfieb&weSIl il s\ @g
stacji na skali, gdzie 1 oznacza brak 35*55
NS &
TVP1 TVP2 TVN Polsat o @
- ? g §
wa Un e brak zaufania 6,1 6,1] 6.2 3,9 3 %

E o
mierne zaufanie 8,5 8,8 4,3 7,0 E % ;'
umiarkowane zaufanie 32,1 26,2 15,8 28,6 g %; 8_
raczej duUe 33,6 38,4 41,1 37,5 2 ,E_' =
pegne zaufan 19,7 20,4 32,7 22,9 E %
Og - gem 100,0] 100,0] 100,0] 100,0] O . g

b 2

i

S

— o}

= E-

> '

G- &

- =
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Zaufanie do staciji tel ewizyjnych j est zr - UOUnico
wyksztagceniem wyUszym sfNnist oWSmkad woi eifaj miné eg mi e
poziomu zaufania do stacji telewizyjnych. Naj wi
nieco mniejszy Polsatowi (53,5 proc.), TVP2 (47
do stacj i telewizyjnych majN osoby z wyksztagceniem
WSr-d nich liderem rankingu zaufania r-wnieU jes

(68,5 proc.), natomiast Polsatowi i TVP1 ufa po 64,7 proc. badanych. Ankiet o wa n i z wyksz
Srednim ufajN stacjom telewizyjnym bar daliejmmiidj
osoby z podstawowym |l ub zasadniczym zawodowym.
o0s - b, kt -re jest wyj Nt Rotsatowi ufays38opkoc. & nich,8TOR232,9pproo.,ca. ) .
TVP1 najmniej i 57,2 proc.

DuUe | ub pedgne zaufanie
90,0% 80,3%
80,0% - 5,6%
70,0% + 64.7%a 7% 62,9 8% 65,4%
60,0% - : 5% mTVP1
50,0% - ‘ mTVP2
40,0% ETVN
30,0% - m Polsat
20,0%
10,0% -
0,0% . .
podstawowe srednie wyisze

Dane w ujfAciu procentowym

Zaufanie jest teU zr-Unicowane ze wzglindu na sy
zaufaniem obdarzaj N stacje itTéN wWawo,5 grgcnzenicre P2 JOcLi i
proc., Polsatowi 69,2 proc., a TVP1 60,8 proc. M
w zaufaniu do poszczeg-lnychzetatpizna®Nzmwe.i chajpwiz
nich ufa Polsatowi (58,3 proc.), nieco mniej TVN (55,8 proc.), TVP2 (53,6 proc.) oraz TVP1 (51,5

proc.). Osebwy|p\tekcomjoNcdu Uy m 2z auf ainufaejen 733 lprdca z mich, N
Zaufanie do innych stacjijest na zdecydowani ei doiPOlsaw yTWP2p54,4 prac.me e
TVP1 49,4 proc. Naj mniejszym zaufaniem stacje te
WSr - d nich naj wi ik siz8,3 pod.sT&/RP2e4R,6 puot.,aTVPIL M8 proc., a najmniej
Polsatowi 38,9 proc.

Swi nt ok r-1A6'Waksa>wa tel/fdk. (22)B27 96 26
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DuUe | ub pegdgne zaufanie
79.5%
80,0% - 73.3%
70,1 29
70,0% -
e oo, 60,8
60,0% - 54,4 4% 55.8 ¢
5
50,0% - 5 s
426 =TVP 1

40,0% - mTVP 2

30,0% - WTVN

20,0% - m Polsat

10,0% -

0,0% T T T T

osoba pracujaca osoba emeryt(ka) lub student lub
niepracujaca rencist(ka) uczeri
zawodowo

Dane w ujfAciu procentowym
SpoSr-d telewizyjnych kanag-w informacyjnych naj

TVP I nfo budzi zauf ani eMnieBzy @dsefek WfacPolsat Newsp(@! iproce) oraz: w .
Superstacji 53,2 proc.

Przeczytam Panu(i) i stn kanag-w informacy
zaufania do tych kanag- w.

TVP Info Polsat News TVN 24 Superstacja

Dane w ujfAciu procentowym

a
S
Q
£
=
© o
N <
<)
S E
100,0% A R‘ E
8 =z
90,0% - g2
=3
B =
80,0% - o .,‘53 =
N=
70,0% ® petne zaufanie o @ o
N g §

60,0% - m raczej duze zaufanie ic %
50,0% - umiarkowane zaufanie :% % g—
40,0% - m mierne zaufanie g g 8
W brak zaufania oY c
30,0% - S -
— ~ O
20,0% - / 217 29,0 o
11,8 D . £
10,0% / s c 2
£ 5
0,0% T T T 1 ) =0
m v 2
B o
= E-
> '
%) S
= 1)

ul
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Wyczytam Pane(iewikzygngch kanagd-w informacyjny

zaufania do tych kanag-w na skali, gdzie 1
TVN24 TVP Info Polsat News Superstacja

Wa U n e brak zaufania 2,4 2,9 2.6 4,1

mierne zaufanie 5,7 5,2 4.3 8,6}

umiarkowane zaufanie 11,8 21,7 29,0 34,1

raczej duUe 33,3 38,9 38,8 32,5

pedne zauf an 46,8 31,3 25,2 20,7

Og - gem 100,0 100,0 100,0 100,0

Stopie®® zaufania do danej stacji j est teU

ogl Ndanie telewizji w og-le. Oznacza to,

telewi zji, w tym wiekszym stopniu ufa stacjom

ten zwiazek najsilniejszy jest w przypadku TVN (0,196) oraz Pol sat u (0, 158) . Do S
przypadku TVP1 (0, 114), natomi ast relatywnie sga
informacyjnych taki zwi Nzek najsilniejszy jest d
jest teU wIvPInfa(9,198) draz TVN24 (0,170).

Korel acj a pomi ndzy stopniem <zaufania do st

poSwincanych na ogl Ndanie telewizji

| iczba godzin poSwincanych na

TVP 1 0,114 TVP Info 0,198

TVP 2 0,075 Polsat News 0,212

TVN 0,196 TVN 24 0,17

Polsat 0,158 Superstacja 0,216
*R spearmana istotne na poziomie 0,01
** R Spearmana istotne na poziomie 0,05

Pozytywna korelacja istnieje teU w przypadku de

ona, Ue ogl Ndani e
prawdopodobi e@®two do wyil

ostatnich trzech miesi ncy . Oznacza
informacyjnego zwifnksza
stacji telewizyjnych zwi Nzek | est naj silni epatuzy
(0,189) TVP2 (0,182). Korelacja dla TVP1
telewizyjnych kanag-w informacyjnych zwi Nzek jes
oraz TVP Info (0,258) niecoesgdladsyydldda FJwvNeds t( &

danej

or az

73
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Korel acj a pomi ndzy stopniem zaufania do st

ogl Ndaniem tych stacji w ciNgu ostatnich trz
kontakt z danym kanagem w ci Ngu ostatni

TVP 1 0,055 TVP Info 0,258

TVP 2 0,182 Polsat News 0,271

TVN 0,24 TVN 24 0,09

Polsat 0,189 Superstacja 0,165

* R spearmana istotne na poziomie 0,01
** R Spearmana istotne na poziomie 0,05
*** R Spearmana nieistotne statystycznie

Profil idealnej staciji telewizyjnej

Badani <chcN ogl Ndal w telewizj.i pr iz baddeo luvs z
raczej chce je ogladal 88,2 proc. badanych.
85,3 proc. ankietowanych, film-w 76,6 p67c.
proc. Naj mni e]j poUNdany mi kategori ami prog
negatywnych), teleturnieje (28,6 proc.) ora
tel ewi zji przede wszystkim informacji oraz f

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/f. (I2)B27 95 26
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Jakiego rodzaju programych ci ag(a) by Pan (i) ogl Ndal w t

100,0% -
90,0% -
80,0% -
70,0% -
60,0% -
50,0% - 20,
40,0% - 22, 18, ® bardzo chce oglada¢
30,0% '/59. W raczej chce ogladac
20,0% '/ 7 3 17, 16, 8, ) ) .
100% 1 5 ; : 9.9 $rednio chce ogladac
0,0% T LA, 13 35 T 2.1 i - W raczej nie chce ogladac
,\\}@ & R\\& ;\\0@ ,b\<‘° 0«‘7’ {-\\é.\e' 2 &5\9 ‘@'z}i- d‘;‘e‘ m wcale nie chce ogladac
& & F T
N
S & & & &° N &
< b ' K \{\?’ & &
&"\ ,b\(\ ’bé\ B \}(b Qi:b
P O & AR
RO N\ L ‘\\l- R
Q & < ¥ &
& g
Q @‘\ 0%
¢ N

Dane w ujfAciu procentowym

Jakiego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje program-w na skali od 1 da& gl ddaie,1 g
chcii ogl Ndal o / publicystyka §

" e E

Wa Un e wcale nie chch ogl 35 4.4 g/
raczej nie chci og 65 8,2 g
Srednio chci ogl Nd 230 29,2 g

raczej chchn ogl Nda 257 32,6 %
bardzo chci ogl Nda 201 25,5 Y
Og-gem 788 100,0) g
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Jakiegorodzaj u programy chciag(a)by Pan(i) ogl Nd
rodzaje program-w na skali od 1 do 5, gdzie 1
chci ogl Ndali o / sport
N %

Wa On e wcale nie chci ogl 119 15,4
raczejniec hcii ogl Ndaf 105 13,6
Srednio chci ogl Nd 175 22,6
raczej chchn ogl Nda 162 20,9
bardzo chchin ogl Nda 213 27,5
Og-gem 774 100,0

Jakiego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje progrlaim-om nla ka5, gdzie 1 oznacza Awc

chcii ogl Ndal o / fil my
N %

Wa Un e wcale nie chch ogl 11 1,4
raczej nie chcnin og 39 4.9
Srednio chci ogl Nd 135 17,1
raczej chchn ogl Nda 248 31,5
bardzo chch ogl Nda 355 45,1
Og-gem 788 100,0)

Jakiego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje program-w na skali od 1 do 5, gdzie 1
chch ogl Ndal o / programy informac
N %

Wa Un e wcale nie chcn ogl 2 0,3
raczej nie chci og 8 1,0
Srednio chci ogl Nd 83 10,5
raczej chchn ogl Nda 253 32,0
bardzo chchn ogl Nda 444 56,2
09- gem 790, 100,0)
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Jakiego rodzaju programy chciag(a)bgcPan{ipose
rodzaje program-w na skali od 1 do 5, gdzie 1
chci ogl Ndaio / programy lokalne i

N %

Wa Un e wcale nie chcih ogl 10 1,3
raczej nie chcnin og 27 3,4
Srednio chci ogl Nd 147 18,6
raczej chcn ogl Nda 270 34,2
bardzo chchin ogl Nda 336 42,5
Og - gem 790 100,0]

Jakiego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje program-w

na skal.i

od

1 doofi 50 g lgNidza feo ,1

chci ogl Ndai o / programy rozrywk.
N %

Wa Un e wcale nie chcin ogl 28 3,5
raczej nie chcnin og 41 5,2
Srednio chci ogl Nd 140 17,6
raczej chchin ogl Nda 339 42,7
bardzo chchn ogl Nda 246 31,0
Ouem 794 100,0

Jaki ego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje program-w na skali od 1 do 5, gdzie 1

chci ogl Ndalo / teleturnieje
N %

Wa Un e wcale nie chcn ogl 101 13,0
raczej nie chci og 121 15,6
Srednio chci ogl Nd 145 18,6
raczej chchn ogl Nda 227 29,2
bardzo chchi ogl Nda 184 23,7
09- gem 778 100,0)
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rodzaju p

rogr amy

chciag(a)by

Pan(i) o

rodzajepr ogram-w na skali od 5, gdzie 1 ozna
chch ogl Ndalo / seriale
N %

Wa Un e wcale nie chch ogl 172 22,2
raczeij nie chcin og 113 14,6
Srednio chci ogl Nd 160 20,7,
raczej chchin ogl Nda 160 20,7
baadzo chci ogl Ndal 169 21,9
Og-gem 774 100,0

Jakiego rodzaju programy chciag(a)by Pan(i) o

rodzaje

program-w na

skalii

do

5, gdzie 1

chcii ogl Ndabbumehi &imyedi reportale
N %

Wa Un e wcale nie chch ogl 16 2,1
raczej nie chci og 21 2,7
Srednio chcii ogl Nd 76 9,9
raczej chchn ogl Nda 301 39,0
bardzo chch ogl Nda 357, 46,3
Og:-gem 771 100,0

Jakiego rodzaju progriagmy ocgH cNidead ( an) btye | Rawmi (z | i ?

rodzaje

program-w na
ogl Ndal o /

chcn

skali

do

programy

5, gdzie 1

kul turalne

N

%

wcale nie

raczejniec h ¢ n

Srednio ch
raczej chec
bardzo chec

Og-gem

chcn ogl
ogl Ndali
chn ogl Nd

h ogl Nda
i ogl Nda

42

52
132
227,
335

788

5,3
6,6
16,8
28,8
42,9

Swi nt ok r-1A6Waksaaws tel/fé. (A»)B27 96 26
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INSTYTUT BADANIA OPINII

Jakiego

rodzaje

rodzaju

progr amy

pr ogkraalm- wo dnal sdo

chciag(a)by

5, gdzie 1

Pan (i) o

Oznacza

Aw

chcih ogl Ndai o / programy muzyczn
N %
Wa Un e wcale nie chcin ogl 30 3,8
raczej nie chcnin og 30 3,8
Srednio chcii ogl Nd 222 28,5
raczej chcn ogl Nda 267, 34,2
bardzochci ogl Ndal 231 29,6
Og - gem 780, 100,0]
Zadania stawiane przed telewizjN publicznN
Badani zostali poproszenie o0 ocenn istotnoSci
naj bardzi ej i stotne uznal i oni d ost azytgwnyeh) iomz i n
popul aryzowanie wiedzy (84, 2 proc. ). Il stotne S
Stosunkowo naj mni ej waUne okazago sifi dostarcza

negatywnych.

Swi nt ok r-A6§Waksaawa ®l/fdx. (Z2)B27 96 25
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Czym powinna zaj mowabliczna (TWP StAe7 ewi zj a p

100,0% -

90,0% -

80,0% -

70,0% -

60,0% -

50,0% -

40,0% -

30,0% -

20,0% id
Ya

10,0% -

0,0%

Dane w ujfAciu procentowym

80

M bardzo waine

W raczej waine
srednio waine

M raczej niewazne

M zupetnie niewazne

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/f. (22827 96 26
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INSTYTUT BADANIA OPINII

Czym powinna zajmowai sin telewizja publiczina
proszi ocenil na skali jak duUe znaczenie majie
kul tury ambitnych program-w
N %
Wa Un e zupegnie niewaln 22 2,8
raczej niewaUne 38 4,8
Srednio waUne 144 18,2
raczej waUne 239 30,2
bardzo waUne 349 44,1
Og-gem 792 100,0
Czym powinna zaj mowal sifi telewi ytanakillapimporzycjzin a
proszfi ocenil na skali jak dule znaczenie n
popularyzowanie wiedzy
N %
Wa Un e raczej niewaUne 19 2.4 =
Srednio waUne 106 13,4 g
(&)
raczej waUne 244 30,7 =
bardzo waUne 425 53,5 QE
Og-§em 794 100,0 Qo
~ O
8 <
s
s
8z
82
Czym powinna zaj mowal sifi telewizja publiczina -@5
proszi ocenil na skali jak duUe znaczenie majN EE
rozrywki ﬁa’
8
N % 25
- > ©
Wa Un e zupegnie niewaln 19 2,4 §§
raczej niewaUne 47 5,9 z-g
Srednio waUne 145 18,3 ~§
)C_:
raczej waUne 302 38,0 ;%)
bardzo waUne 281 35,4 S
(o]
Og-§em 794 100,0 .=
£
(D)
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Czym powinna zaj mowal sifi telewizja publiczina
proszfi ocenii na skali jak duUe gnhoeenaeéamaaN
informaciji

Frequency WaUne Per

Wa Un e zupegdnie niewaln 4 0,5
raczej niewaUne 2 0,3

Srednio waUne 57 7,2

raczej waUne 206 26,1

bardzo waUne 519 65,9

Og - gem 788 100,0]

Czym powinna

zaj mowa l czmai(TVP $.4)? Braeczytanakillpapimpozycji i

proszi ocenil na skali jak duUe znaczenie maj
lokalne regionalne
N %
Wa Un e zupegnie niewaUln 5 0,6
raczej niewaUne 12 1,5
Srednio waUne 130 16,7
raczenge walU 279 35,8
bardzo waUne 353 45,3
Og-gem 779 100,0
Czym powinna zaj mowal sifi telewizja publiczina
proszi ocenil na skali jak duUe znaczenie maj!
zaangalUowamawy wpa@stwa | ub regionu
N %
Wa Un e zupegnie niewalUn 14 1,9
raczej niewaUne 23 3,0
Srednio waUne 166 22,0
raczej waUne 226 29,9
bardzo waUne 327, 43,3
09- gem 756 100,0

Swi nt ok r-1A6Waksaaws tel/fé. (A»)B27 96 26
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Stopie® satysfakcij.i z ofiewt gade$eiwi diake map wb
kategorie program-w telewizyjnych.

Respondenci sN generalnie zadowol eni z oferty te
proc. z nich, a raczej zadowolonych 34,8 proc. W sumie zadowolenie deklaruje 63,4 proc. badanych.
Niezadowolonych jest w sumie 8,6 proc. ankietowanych.

Bi or Nc pod uwagnin cagoSi oferty oraz cagoSi
poziom satysfakcji z oferty telewizji publicznej.

35,0 ~

30,0 -

25,0 -

20,0 -

15,0 -

10,0 -

/ 46 A0
£
0,0 T T T T
zupelnie raczej ani zadowolony raczej w pefni
niezadowolony  niezadowolony ani zadowolony zadowolony

niezadowolony

a
S
o
o
£
£
O O
N c
©o O
o £
~ O
S
=
s
R :
o c% o
Dane w ujficiu procentowym N§E
g o
| , g :
BiorNc pod uwhegntgagoé&t oagoSi Pana(i) oczeki :§§
L. . . . . B =
satysfakcji z oferty telewizji publicznej (TVF E%;-
Aw pedgni zadowol ony(a)o. ggs
o N E
N % L g
N . . =« ©
Wa Un e zupegnie niezadowol 36| 4,6 E o S
P £
raczej niezadowolony 31 4,0 S 2
=
ani zadowolony ani niezadowolony 219 28,0 % = %)
raczej zadowolony 272 34,8 - 5
= .
w pegni zadowol ony 223 28,6 = Tg
B —
Og-§em 781 100,0 54
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Respondenci

pegne |l ub duUe »pgdawolwenmieg.i oBapnych i Il okal nych
badanych, z film-w dokumentalnych i reportaly
seriali, z kt-rych niezadowolonych jest 35, 3
jest niezadowolona z teleturniej-w, a 20,3 proc.
19,3 proc. respondent - w, program-w kulturaln
Proszihn okreSlil sw-j poziom satysfakcji

O poszczeg-lne kategorie program-w

Dane

HOMO HOMINI

INSTYTUT BADANIA OPINII

naj bardzi ej

w

ujAciwu

procentowym

84

zadowol ein722 prot. zznichpdekbagije a m -

® w petni zadowolony
W raczej zadowolony

ani zadowolony ani niezadowolony
W raczejniezadowolony

M zupetnie niezadowolony

Swi nt ok r-1A6Waksaawa ®l/f. (22827 96 26
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Proszi okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of
poszczeg-lne kategorie program-w, gdniy¢ a) 090z maa
zadowol ony(a)o / publicystyka

N %

Wa Un e zupegdnie niezadowol 44 6,1
raczej niezadowolony 84 11,7
ani zadowolony ani niezadowolony 262 36,5
raczej zadowolony 260 36,2
w pegni zadowol ony 68 9,5
Og-gem 718} 100,0

ProsazkireSl il sw-j poziom satysfakcji z ofert:
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna
zadowol ony(a)o / sport
N %

Wa Un e zupegnie niezadowol 81 12,1 =
raczej niezadowolony 55| 8,2 §
ani zadowolony ani niezadowolony 181 27,0 ;
raczej zadowolony 221 33,0 © E
w pegni zadowol ony 132 19,7 §-§
Og- gem 670 100,0 RS

83
S
I
Proszn okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of EE

poszczeg- | neprkoagireagno-rw,e gdzie 1 oznacza Azupegn ?E

zadowol ony(a)o / fil my gé

Wa Un e zupegnie niezadowol 22 3,0 §||:§
raczej niezadowolony 120 16,3 ; E
ani zadowolony ani niezadowolony 205} 27,9 S g
raczej zadowolony 270 36,7 )f é
w pegnwolorgyado 118 16,1 i _%
Og-§gem 735 100,0 .

_E
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Proszihi okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna
zadowol ony(a)o / pmegr amy nfor ma

N %
Wa Un e zupegnie niezadowol 25 3.4
raczej niezadowolony 52 7,0
ani zadowolony ani niezadowolony 129 17,4
raczej zadowolony 348 46,8
w pegni zadowol ony 189 25,4
Og-gem 743 100,0)
Proszhi okreSlil sw-j poziwimzjsiatgshbhlakcznepz ©T
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna
zadowol ony(a)o / programy | okalne i

N %
Wa Un e zupegnie niezadowol 26 3,6
raczej niezadowolony 44 6,1
ani zadowolony ani niezadowolony 180 24.8
raczej zadowolony 295 40,6
w pegni zadowol ony 182 25,0
Og-gem 727 100,0
Proszh okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of
poszczeg-lne kategorie pcpgrAmupwedogideisi ézadaow
zadowol ony(a)o / programy rozrywk

N %
Wa Un e zupegnie niezadowol 53] 7,2
raczej niezadowolony 66 9,0
ani zadowolony ani niezadowolony 199 27,1
raczej zadowolony 277 37,7
w pegni zadowol ony 140 19,0
Og-gem 735 100,0

86
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Proszi okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna
zadowol ony(a)o / teleturnieje
N %
Wa Un e zupegdnie niezadowol 101 14,0
raczej niezadowolony 77 10,7
ani zadowolony ani niezadowolony 181 25,2
raczej zadowolony 238} 33,1
w pegni zadowol ony 122 17,0
Og-gem 719 100,0
Proszin okreSlil sw-j poziom satyjsf@k¥pP) jze8f
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna
zadowol ony(a)o / seriale
N %
Wa Un e zupegnie niezadowol 139 19,5
raczej niezadowolony 113 15,8}
ani zadowolony ani niezadowolony 154 21,6
raczej zadowolony 210 29,5
w pegni zadowol ony 97 13,6}
Og-gem 713 100,0
Proszhi okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of
poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie a %zAva
zadowolony(a)o / filmy dokumental ne
N %
Wa Un e zupegnie niezadowol 14 1,9
raczej niezadowolony 70 9,6
ani zadowolony ani niezadowolony 186 25,5
raczej zadowolony 284 39,0
w pegni zadowol ony 175 24,0
Og-gem 729 100,0

Swi nt ok r-2A¢Waksaawa tel/fd. (22)B27 96 26
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Proszihi okreSlil sw-j poziom satysfakcji z of

poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna

zadowol ony(a)o / programy kulturalne

N %

Wa fe zupegnie niezadowol 53] 7.9

raczej niezadowolony 87| 12,4

ani zadowolony ani niezadowolony 189 27,0

raczej zadowolony 229 32,8

w pegni zadowol ony 141 20,2

Og-gem 699 100,0)

Proszihi okreSlil sw-j poziom satyesgf gKijPi) 37 edfl

poszczeg-lne kategorie program-w, gdzie 1 ozna

zadowolony(a)o [/ programy muzycz

N %

Wa Un e zupegnie niezadowol 56 7.9

raczej niezadowolony 55) 7.9

ani zadowolony ani niezadowolony 226 32,0

raczej zadowolony 255 36,1

w pegni zadowol ony 115 16,3}

Og-gdem 707, 100,0)
Techniczne warunki odbioru telewizji oraz sp

Naj winkszy odsetek badanych korzysta z tel ewinajji
telewizyjny poprzez cyfrowN antenn satelitarnN
anteny pokojowej korzysta 17 proc. respondent - w,
Najmniej popularna jest naziemna telewizja cyfrowa, z kt- r e j korzysta 2,5 proc.
(1,4 proc.).
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Jakiego rodzaju dostip ma Pan(i) d

Odpowiedzi
N % % z obserwacji

I0d b i telawizji Telewizja kablowa 311 37,2% 40,3%)

antena satelitarna bez 91 10,9% 11,8%

abonamentu

cyfrowa antena satelitarna z 274 32,8% 35,5%)

abonamentem

przez linin td 11 1,3% 1,4%)

abonament

tradycyjna antena naziemna 129 15,4% 16,7%)

okienna lub pokojowa

naziemna telewizja cyfrowa 19 2,3%) 2,5%
Iog:- gem 835 100,0% 108,2%

Telewiziawprz ewa Uaj Ncej wi Rdamavad@nu i robhi @ks96,2 prag.lbadanych. W pracy
l ub szkole oglNda jN 2,9 proc., a w pubach lub r

Swi nt ok r-76§Waksaawa ®l/fdx. (Z2)B27 96 26
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