Ocena nastroju
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S6. W jakim jest Pan(i) teraz nastroju? Przy ocenie prosze postuzyé sie skala, gdzie 10 oznacza bardzo dobry nastroj a o bardzo zly nastroj.
Badanie efektywnosci narzedzi marketingu sensorycznego *T2B —sumaocen 1019 ime & Millward

Raport z badania CAPI, Warszawa, kwiecien 2016 L2B —sumaocen0i 1 sensory media



Ocena optymizmu zwigzanego z
pobytem w punkcie ustugowym
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B1. Poziom optymizmu: Prosze udzieli¢ odpowiedzi postugujac sie skala od o0 do 100, gdzie 0 oznacza ,Bardzo male”, a 100 ,Bardzo duze”.

Badanie efektywnosci narzedzi marketingu sensorycznego *T2B — suma ocen 81-100 ime

Raport z badania CAPI, Warszawa, kwiecien 2016 L2B — suma ocen 0-20 sensory media & Millward



Ocena optymizmu zwigzanego z
pobytem w punkecie ustugowym
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B1. Poziom optymizmu: Prosze udzieli¢ odpowiedzi postugujac sie skala od o0 do 100, gdzie 0 oznacza ,Bardzo male”, a 100 ,Bardzo duze”.
Badanie efektywnosci narzedzi marketingu sensorycznego *T2B — suma ocen 81-100 ime & Millward

Raport z badania CAPI, Warszawa, kwiecien 2016 L2B — suma ocen 0-20 sensory media



Ogolne wrazenia z wizyty
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B2. Jak ocenia Pan(i) swoje ogdlne wrazenia z dzisiejszej wizyty w tej punkcie ustugowym?
Prosze udzieli¢ odpowiedzi postugujac sie skalg od -50 do +50, gdzie -50 oznacza ,,Duzo gorsze niz zwykle”, 0 oznacza ,Takie same jak zwykle”, a +50 ,,Duzo lepsze niz zwykle”.

Badanie efektywnosci narzedzi marketingu sensorycznego ime

Raport z badania CAPI, Warszawa, kwiecien 2016 sensory media & Millward



