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Starcom Mediavest Group (SMG): 3,3 proc. wzrost
rynku reklamy telewizyjnej w | pétroczu 2015 r.

Warszawa 31 sierpnia 2015 r. — Wedtug agencji Stacom Mediavest Group (SMG)

w | pétroczu br. wydatki reklamowe netto w telewizji wzrosty o 3,3 proc. W pierwszym kwartale reklama
telewizyjna odnotowata 3,7%, za$ w drugim 3,0% wzrostu przy uwzglednieniu wszystkich form reklamy.
SMG wycenia rynek telewizyjny w wartosciach netto w | pétroczu 2015 r. na ponad 1 mid 983 min ziotych.

W okresie od kwietnia do czerwca 2015r. stacje telewizyjne zarobity blisko 32,5 min ztotych wiecej niz w

drugim kwartale 2014 wliczajac w to przychody ze spotéw, sponsoringu i lokowania produktu oraz ogtoszen
ptatnych. W drugim kwartale na dodatnig dynamike w reklamie telewizyjnej wptynat wzrost inwestycji

reklamowych branzy farmaceutycznej — o 12 proc., a takze sektora zywnos¢, ktéry wydat wiecej o 5 proc.

Poréwnanie potrocznych wartosci i dynamika rynku reklamy TV netto na przestrzeni lat

WYKRES
POROWNANIE POEROCZNYCH WARTOSCI
| DYNAMIKA RYNKU REKLAMY TV NETTO NA PRZESTRZENI LAT
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Wedtug SMG przychody stacji ze sprzedazy spotéw wzrosty w tym drugim kwartale o 3,9%, to jest o ponad
37 min ztotych. W catym pierwszym potroczu przychody z emisji spotow rosty w tempie 4,1%, to jest
zwiekszyly sie 0 70,5 min ztotych. Wzrost ten w réznym stopniu odczuwajg poszczegolne kategorie stacji
telewizyjnych. W okresie od kwietnia do czerwca 2015 cztery stacje: TVP1, TVP2, TVN i Polsat stracity
tacznie 2 proc. przychodoéw ze sprzedazy (2,8 proc. w catym pierwszym potroczu). Przychody ze
sponsoringu i lokowania produktu w tych czterech stacjach spadty o 1,3 proc. Zrédet tego spadku nalezy
upatrywac w dziataniach KRRIT, ktéra baczniej przyglada sie kampaniom sponsoringowym. Plansze
sponsorskie niespetniajgce wymagan regulatora nie mogg by¢ emitowane.

Poréwnanie pétrocznych wartosci i dynamiki form reklamy

POROWNANIE POLROCZNYCH WARTOSCI
| DYNAMIKI FORM REKLAMY
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Konkurs na oferte programowg nowego 6smego multipleksu ma zostac ogtoszony w sierpniu br. Trzy
miejsca ma zagwarantowane Telewizja Publiczna, o pozostate 4 powalczg nadawcy komercyjni. - Jest o co
walczy¢. W drugim kwartale 2015 roku przychody reklamowe stacji emitowanych na multipleksach
naziemnej telewizji cyfrowej wzrosty o 26,1 proc. (nie liczac TVP1, TVP2, TVN i Polsatu). Udziat tych
kanatow w rynku reklamy TV w analizowanym okresie zblizyt sie do 20 proc. wobec 16 proc. miedzy
kwietniem, a czerwcem 2014 roku. — méwi Anna Lembas, analityk mediow w Starcom Mediavest Group.

W grupie stacji dostepnych za posrednictwem naziemnej telewizji cyfrowej najszybciej rosng przychody TV
Puls, TVN7 i TV4 przy czym to wladnie TV4 moze pochwali¢ sie najwiekszym wolumenowym wzrostem
przychodow. Trzycyfrowy wzrost przychodéw odnotowat rowniez Fokus TV, za$ blisko sze$édziesigt procent
wzrostu odczuty Stopklatka i Polsat Sport News. Jednoczes$nie przychody pozostatych stacji tematycznych,
dostepnych za posrednictwem sieci kablowych i satelitarnych wzrosty w drugim kwartale 2015r. o 1,6 proc., a
ich udziat w przychodach zmalat w niewielkim stopniu (do 22,2% z 22,5% w drugim kwartale 2014 roku). -
Zauwazamy, ze ten segment osiggnat juz stabilizacje, a wzrostdw mozna oczekiwa¢ w szczegolnosci od
kanatow dostepnych na multipleksach — dodaje Anna Lembas.

Udziat w rynku TV stacji TOP4, DTT i cab/sat (wszystkie formy reklamy)

WYKRES
UDZIAE W RYNKU TV STACJI TOP4, DTT 1 CAB/SAT
(WSZYSTKIE FORMY REKLAMY)
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