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Warszawa, 30.07.2014 r.
Internet potrzebuje jeszcze 4 lat, by wyprzedzi¢ telewizje — raport

Najnowsze badanie polskiego rynku reklamy internetowej dowodzi, ze wydatki na promocje
w sieci wkrétce przewyisza budiety przeznaczane na reklame telewizyjng. Wedtug wiekszosci
respondentow potrzeba na to jeszcze od 3 do 4 lat. Swoje prognozy popierajg oni
deklaracjami o sukcesywnym zwiekszaniu wydatkéw na reklame internetowa dla klientow —
78 proc. W badaniu po raz pierwszy zmierzono réwniez swiadomos¢ istnienia reklamy
osobistej (ang. programmatic). Co wiedza o niej polscy marketerzy i czy wykorzystujg ja w

praktyce?

Badanie przeprowadzone w lipcu 2014 r. wsrdd polskich agencji reklamowych dowodzi, ze
reklama internetowa stanie sie niedtugo kluczowym kanatem promocji. Z raportu Sociomantic
Labs wynika m.in., ze az 92 proc. respondentéw sadzi, ze w niedtugim czasie wyprzedzi ona
telewizje. Najwiecej oséb (28 proc.) stwierdzito, ze potrzeba na to 4 lat, a 24 proc., ze 3 lat.
Tylko 3 proc. uwaza, ze taka sytuacja nie bedzie miata miejsca. Wyniki badania pozwalajg
sformutowac réowniez inne, wazne dla catego sektora marketingu internetowego, prognozy, a te

sg nad wyraz optymistyczne.

Czy Panstwa zdaniem wartosc rynku reklamy internetowej przewyiszy
wartosc rynku reklamy telewizyjnej?
30% - 28%
25% | 24%
21%
20% -
15%
15%
10% -
5%
5% - 4% 3%
0% r r r r r
Tak, wciggu roku Tak, wciggu 2 lat Tak, wciggu 3 lat Tak, wciggu 4 lat Tak, wciggu 5 lat Nie, taka sytuacja nie Nie wiem
bedzie miata miejsca w
najblizszym czasie #rodio:
Praktycy.com dla Sociomantic Labs, VI 2014 .

Wiecej pieniedzy na internet
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78 proc. zarzgdzajgcych obecnie budzetami reklamowymi deklaruje, ze wydatki na promocje w
sieci ulegng w tym roku zwiekszeniu kosztem innych kanatéw. Taki trend mozna zaobserwowaé
nie tylko w Polsce. — Przyktadowo w Stanach Zjednoczonych reklama internetowa juz
wyprzedzita prasowq, a wedtug prognoz, w 2018 roku ma réwniez przescigngcé telewizyjng.
Dzieje sie tak m.in. za sprawq rosnqgcej popularnosci urzqdzern mobilnych, ktére powodujq, ze
wspdtczesny konsument jest online przez catq dobe. Swiadome tego faktu firmy zaczynajq wiec
inwestowacd w to medium. Co wiecej, nowe formy promocji w sieci, takie jak RTB, retargeting czy
reklama osobista, znacznie zwiekszajq skutecznosc¢ dziatarn promocyjnych w sieci — méwi Maciej

Wyszynski, dyrektor zarzadzajacy na Europe Srodkowo-Wschodnig w Sociomantic Labs.

Czy w ciggu 2014 roku zwiekszyliscie lub zwiekszycie Panstwo budiety na
reklame internetowg dla swoich klientéw kosztem innych kanatéw
promocji?
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Zrodto:
Praktycy.com dla Sociomantic Labs, VI 2014 r.

Programmatic wcigz nieznany marketerom

Reklama osobista dopiero toruje sobie droge do swiadomosci polskich marketeréw. Tylko 16
proc. respondentéw stwierdzito, ze styszato o tym narzedziu. Dla poréwnania, w USA cieszy sie
znacznie wiekszg popularnoscia, zna jg juz 88 proc. marketeréw, wynika z badania ANA &

Forrester Consulting.
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Czy znane jest Panstwu pojecie reklamy osobistej -
programmatic?
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Niewielka Swiadomos¢ istnienia reklamy osobistej, a takze korzysci wynikajgcych z jej
zastosowania, przektada sie na deklaracje respondentéw. W grupie oséb, ktére znajg to
narzedzie, 10 proc. zapowiedziato zwiekszenie wydatkéw na ten rodzaj promocji w ciggu
obecnego roku. Lepiej wypada natomiast znajomos$¢ trendu, jakim jest Big Data.
Przeprowadzanie tego typu analiz deklaruje 7 proc. badanych, a az 15 proc. rozwaza jego
wdrozenie. — Polski rynek jest jeszcze we wczesnym stadium adaptacji takich rozwiqzan, jak
analiza duzych zasobow danych, w tym m.in. danych z CRM. Jednak juz dzis widzimy rosngce
zainteresowanie wykorzystaniem przekazow reklamowych powstatych w oparciu o analize
preferencji konsumentow. W tej chwili w Polsce z takich narzedzi korzystajg przede wszystkim
duze firmy oraz oddziaty zachodnich koncerndw, ktore pierwsze pozytywne doswiadczenia w
tym zakresie, zbieraty wtasnie na tamtejszych rynkach — moéwi Maciej Wyszynski z Sociomantic

Labs.

Sytuacja na rynku reklamy internetowej daje powody do optymizmu catemu sektorowi. W ciggu
najblizszych lat jej znaczenie bedzie systematycznie rosto kosztem innych kanatéw. Juz dzi$
marketerzy powinni zainteresowac sie tego typu formami promociji, ktére pozwalajg znacznie
skuteczniej dociera¢ do klienta. Co wiecej, sg przez niego lepiej postrzegane, gdyz sam przekaz

dostosowany jest w swej tresci do indywidualnych preferencji danego odbiorcy.
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Wiecej informacji

w imieniu Zbigniewa Forjasza udziela:
Ewa Krawiec

Account Manager

m. 609 988 007

Praktycy.com
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O badaniu

Badanie przeprowadzita agencja Praktycy.com na zlecenie Sociomantic Labs w 2. i 3. tygodniu
lipca 2014 r., na prébie N=149 polskich agencji: full service, marketingowych, interaktywnych,
reklamowych, SEM oraz domdéw mediowych. Zastosowano metode CAWI — wspomagany
komputerowo wywiad przy pomocy strony WWW.
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